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内容概要

本书系统介绍了市场营销学的产生、发展、理论体系和研究方法。
本书在理论上注重系统性，重点突出营销理论的核心内容，并保持学科体系的完整性；在知识结构的
组合上体现了创新性，结合市场营销学专业课的结构和知识的连续性，使营销理论与相关学科相互照
应；在整体内容上注重实用性，与企业经营和市场开拓需求相结合，力求学以致用，对国外营销学界
的新成果加以重视，尽量把对市场营销前沿的研究融入到本书之中。
本书可供大专院校学生、企业营销人员、企业管理人员、企业公关人员参考使用。
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