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内容概要

　　《21世纪高职高专经济贸易系列规划教材：国际市场营销》力求体现高等职业院校教材特色，坚
持实用性、科学新、创新性原则，将市场营销的基本原理、方法同国际营销的各项具体业务有机结合
起来。
全书包括十二章，系统介绍了国际市场营销的基本概念与原理、国际营销环境分析及调研，国际营销
的各种战略以及“4P”策略以及国际市场网络营销、服务营销和营销管理。
书中广泛吸收、借鉴了国内外学术界、企业界的最新研究成果和新经验，具有很强的实用性和可操作
性。
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章节摘录

　　（一）国际市场营销产生的历史背景 　　古代专门从事国与国之间商品交换活动的商人就是国际
市场营销的最早实践者。
例如，我国公元前5世纪经丝绸之路向欧洲各国销售丝绸的活动，就属于最初的国际市场营销活动。
 　　真正意义上的国际市场营销活动是在19世纪中期完成的产业革命之后才出现的。
在产业革命之前，资本主义国家的市场和商品交换活动基本上由商业资本所控制，产业资本生产力水
平较低、实力有限、生产规模小，对国内外市场的控制力较弱，产品销售和市场活动的主动权仍然掌
握在商业资本家手中，生产企业对商业企业的依赖性较强，无论在国内市场上还是在国际市场上，都
不能对产品从生产者到达消费者和用户手中的全过程加以引导和策划，也就不可能有现代意义上的国
际市场营销活动。
而且，商业企业的商品销售活动主要集中在国内市场，加上当时全社会的劳动生产力水平都相当低下
，商品供应不足，处于卖方市场态势，消费者对商品的需求差异性不大、选择性不强，生产的商品只
要质量合格、价格适中，就能销售出去。
且当时的企业奉行的是生产观念，以生产为中心，重点放在降低成本、提高生产效率上，并不重视对
市场和营销的研究，也不需要研究国际市场营销问题。
 　　以蒸汽机为代表的产业革命，使资本主义企业完成了从作坊式的、分散的工场手工业到机器化大
工业的历史性转变，生产规模不断扩大，社会分工逐步深化，生产力水平得到极大提高，可供销售的
商品日益丰富，消费者对商品的选择性增强。
同时，产业资本迅速增长，摆脱了商业资本的控制，掌握了市场活动的主动权，商品销售问题、市场
问题逐渐突出，成为产业资本进一步发展的重要问题。
更重要的是，建立在廉价原材料掠夺和商品销售市场开拓基础上的对海外市场的扩展和争夺，促使企
业重视商品销售活动，并开始有意识地对商品销售活动进行引导和策划。
但当时的市场问题仍然集中在国内市场，国际市场主要还是作为企业掠夺廉价原材料的基地。
 　　19世纪中后期，以电力的广泛应用为标志的第二次科技革命的兴起，加快了资本主义发展的步伐
，产业资本进一步集中，各类企业开始逐步走向垄断和国际化阶段。
但在这一时期，国际营销的方式只是局限于设立国外销售办事处、国外销售分公司和国外组装线等。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《21世纪高职高专经济贸易系列规划教材：国际市场营销》内容全面、体例新颖，能满足高等职
业院校电子商务、市场营销、国际经济与贸易、工商企业管理、商务英语、商务管理等专业的教材，
还可作为各类企业经理和营销管理人员的培训教材。
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