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内容概要

本书具以下三个特点：    第一，内容充实，框架完整，体系严密。
本书较为全面地涵盖了旅游景区市场营销的理论体系和实际应用成果，包括市场营销的基本原理、实
际操作方法，以及从实践到理论的发展和创新。
    第二，量论与实际紧密联系。
本书以大量的旅游景区市场营销实际问题和案例研究证实和支撑了旅游景区市场营销基本理论的正确
性和先进性。
书中所有的案例均是由编者从国内外多种渠道收集和整理而成。
这些案例和操作方法对旅游从业人员具有很好的应用价值，对旅游院校的教师和学生也具有较高的教
学参考价值。
    第三，整合了国内外先进的营销理论，是集体智慧的结晶。
本书观点新颖、取材广泛、论述流畅、信息量大，在编写过程中整合了大量国外旅游景区市场营销的
先进理论和理念。
    第四，为了便于课堂教学使用，各章之有本章导读，之后提供本章小结、思考与练习，从中提炼了
每章的知识点、学习重点和难点，方便了教学。
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