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内容概要

　　本书案例选择国内外结合，以国内案例为主，案例介绍反映客观现实，案例分析注重理论联系实
际，案例启示力图揭示某些规律。
本书力求突出五大特色：(1)案例的全面性、典型性。
(2)广度和深度同时突破，案例解析以分析探讨、指出借鉴性、规律性和使读者获得启迪为宗旨，明显
区别于手册式、资料性的案例书籍。
(3)正反案例结合，从成功的正面案例中剖析出经验与启示的同时，还要从失败的反面案例中总结出教
训与警示。
(4)专业性与大众化兼顾，做到既供专业人士使用，又不失为旅游经营者、旅游爱好者的良师益友。
(5)学习性和研究性并存，在提供学习内容、知识素材的同时，还引发和留出源于该案例的相关研究与
思考的余地，抛砖引玉，激发读者多向性思考。
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山壮乡人间仙境”形象定位解析4.4 广州上下九步行街——“岭南风情第一街”形象设计分析第5章 旅
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章节摘录

1.产品设计定位准确，充分利用了资源优势开发独特产品南风化工集团在开发旅游产品中，考虑到自
身的独特资源，利用盐湖6000年沉积的大量黑泥、盐水及独特的地质结构等自然生态资源，具有5000
年开发史（以盛产“潞盐’而闻名）的独特的人文历史资源涉足旅游业，资源得天独厚，题材新颖独
特，有较强的排他性和不可模仿性。
2.以新奇性和唯一性迎合了追求休闲、时尚、健康的消费理念，有明显的市场优势进入21世纪以后，
我国的休闲经济和休闲产业逐步培养发展起来，游客的休闲健身和娱乐需求日趋增强，南风集团利用
含盐量高、浮力大的盐湖特色资源开发盐水漂浮等水上游乐项目，形成了集健身、休闲、体验、观赏
为一体的旅游景点，打造了“中国死海”这一独具特色的旅游产品。
在项目开发中，南风集团专门邀请北京大学地质系对运城盐湖与以色列死海的黑泥所含二十佘种微量
元素进行化验分析，测定出了对人体有益的微量元素的含量。
产品宣传突出了通过漂浮的机械效应、温热效应、化学效应和放松效应可以治疗多种慢性病的功效，
盐湖黑泥中富含胶体、有机和微量元素等物质，具有良好的黏滞性和可塑性，导热低、散热慢、保温
时间长，能够增强人体血液循环和新陈代谢功能，具有调节神经功能和消炎、消肿、镇静和止痛以及
可以提高人体免疫力功能。
黑泥美容美体和专业按摩项目都深受游客的欢迎。
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后记

正当我苦寻旅游景区景点案例教材而又无所获、准备构思一本旅游景区景点案例解析教材时，接到了
旅游教育出版社赖春梅同志的邀请，我们虽未谋面，但她曾给我和胡丽芳合著的《旅游景区景点营销
》提出过不少有益的意见。
关于案例一书的构思，我们可以说不谋而合，于是欣然领命。
为了不负旅游教育出版社对我的厚爱，我和书中部分作者，在远赴世界旅游业发达的法国、西班牙、
德国、意大利等留学考察期间，格外留意于国外景区景点经营管理方面的发展动态及国外同行的研究
动向，与法国昂热大学、巴利阿里群岛大学等旅游学者进行深入交流，并亲历这些国家的部分景区或
旅游目的地，书中部分成果得到了他们的有益启迪。
本书案例选择国内外结合，以国内案例为主，案例介绍反映客观现实，案例分析注重理论联系实际，
案例启示力图揭示某些规律。
本书力求突出五大特色：(1)案例的全面性、典型性。
(2)广度和深度同时突破，案例解析以分析探讨、指出借鉴性、规律性和使读者获得启迪为宗旨，明显
区别于手册式、资料性的案例书籍。
(3)正反案例结合，从成功的正面案例中剖析出经验与启示的同时，还要从失败的反面案例中总结出教
训与警示。
(4)专业性与大众化兼顾，做到既供专业人士使用，又不失为旅游经营者、旅游爱好者的良师益友。
(5)学习性和研究性并存，在提供学习内容、知识素材的同时，还引发和留出源于该案例的相关研究与
思考的余地，抛砖引玉，激发读者多向性思考。
全书共分10章，总共54个案例。
禹贡教授拟订大纲并负责全书统稿，欧阳洪昭研究员、蓝力民、肇博两位副教授参加部分统稿工作。
本书作者既有来自高等院校的研究学者，也有企业界的行家、研究单位的专家，书中的大部分案例是
作者亲自参与或主持完成，有的“案例介绍”部分的资料来自景区经营者提供，有的来自报纸杂志和
著名网站，并在每个案例中都有注明。
交稿之际，我要特别感谢参与本书写作的作者，他们大多三或四易其稿．不厌其烦，最终才得以使本
书完成。
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编辑推荐

《旅游景区景点经营案例解析(第2版)》：视野广阔，国内案例与国际案例相结合总结经验教训，正面
案例与负面案例相结合注重内容创新，深度与广度相结合
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