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内容概要

　　与原教材相比，本版教材注意了课程设置与教材编写的科学性、针对性、规范性，使整套教材更
适合学科教学和行业发展要求。
在此基础上，本版教材强调了教材的研究含量，旨在倡导教材编写的严肃性、高等教育的研究性，避
免教材编写中存在的简单雷同现象，体现了国家骨干教材应有的规范性与原创性。
可以说，本版教材更加贴近了我国高等院校旅游专业教学实际，严格按照课程设置和教学目标设计安
排教材内容，使高等教育教材的先进性与研究性得到充分保证。
　　在此次增补与修订中，我们始终强调教材编写应有的学术规范，无论从选题确定，乃至注释引文
、参考文献，每一个细节都力求体现教材编写应有的学术规范。
为了实现这样的目标，我们先后在全国广泛遴选作者，聘请在学科研究与教学领域有所建树的专家学
者担任教材的编写工作。
不少作者都有相关领域的专著成果作为教材写作的支撑，为本套教材的研究含量提供了必要保障。
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