
第一图书网, tushu007.com
<<中外旅游目的地比较研究>>

图书基本信息

书名：<<中外旅游目的地比较研究>>

13位ISBN编号：9787563716524

10位ISBN编号：7563716521

出版时间：2008-11

出版时间：邹统钎 旅游教育出版社  (2008-11出版)

作者：邹统钎 编

页数：243

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中外旅游目的地比较研究>>

内容概要

　　伴随着西部大开发从注重基础设施建设向以培育、扶持西部特色产业为重心的战略性转变，依托
优越的旅游资源禀赋，中国西部各地区几乎都将旅游业作为特色优势产业予以重点发展，呈现出旅游
大开发的热潮。
本文试图在数据可得的前提下，运用传统区域经济分析的方法，对中国西部各旅游目的地发展的区域
差异进行比较研究，进而揭示出西部12个省市自治区旅游目的地发展的极度不平衡的现象。
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