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内容概要

　　《中国入境旅游发展年度报告(2012)》以“发展的不均衡”为主线，以揭示入境市场逐渐进入稳
定性增长期的深层次原因。
通过总结世界范围内客源流动近程化与东移规律，分析了中国入境客源地域分布的发展趋势；通过研
究人境旅游客流的境内空间扩散，反映了入境客流在国内的路径依赖特征；通过对比市场的供给与需
求，总结出供求之间的空间不匹配是导致入境游客及其消费集中于东部地区的主要原因；通过对比我
国的营销与市场的认知，反映了营销内容、渠道与市场认知、偏好之间的差距。
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章节摘录

版权页：   插图：   （三）泰意荷西等客源国是潜力市场 泰国、意大利、荷兰、西班牙、奥地利、挪
威、巴基斯坦、葡萄牙、比利时等客源国是中国入境旅游的“潜力市场”。
针对这类市场可采取有选择的市场“轮作”推广战略，即适当时机选择某几个客源国进行精准营销，
而不是进行全面的营销“漫灌”。
 （四）其余客源国是机会市场 其余客源国的市场份额长期低于0.04％，一并属于机会市场。
该类市场的基本特征是客源规模小，未来具有一定的发展潜力，但在人口基数、距离、居民收入水平
等的约束下，可以培育的最大市场也将较为有限。
 三、旅华主要客源国市场影响因素分析 （一）旅华韩国市场影响因素分析 1.韩国人均GDP增长可推动
旅华韩国游客数量增长 韩国人均GDP增长可导致人均可自由支配收入增加，推动旅华韩国游客数量增
长。
具体表现为韩国人均GDP每增加1％，到中国旅游的韩国游客数量就增加1.16％。
 2.韩国相对CPI指数增加可推动旅华韩国游客数量增长 韩国相对CPI指数增加，推动旅华韩国游客数量
增长。
在数量上具体表现为相对CPI每增加1％，到中国旅游的韩国游客数量就增长1.30％。
这是由于相对CPI指数增加，生活成本就会增加，伴随生活成本的增长，到近邻中国旅游比到其他更
远的地方更加划算。
出于节省方面的考虑，到中国旅游是韩国物价上涨比较快的情况下非常好的选择。
 3.韩元汇率上升可推动旅华韩国游客数量增长 韩元汇率的升高，代表韩国货币在中国的购买力将会提
高，这有助于推动韩国人到中国旅游。
在数量上具体表现为韩元汇率每上升1％，到中国旅游的韩国游客数量就增长0.36％。
 （二）旅华日本市场影响因素分析 1.日本相对CPI指数增加可导致旅华日本游客数量减少 日本相
对CPI指数增加，导致旅华日本游客数量减少。
在数量上具体表现为相对CPI指数每增加1％，到中国旅游的日本游客数量就减少1.19％。
这是由于相对CPI指数增加，生活压力就会增大，生活压力增大时日本居民倾向于直接放弃外出旅游
，从而导致到中国旅游的人数也出现相应下降。
 2.日元汇率上升可导致旅华日本游客数量减少 日元汇率与日本旅华人数成反比关系。
在数量上具体表现为日元汇率每上升1％，到中国旅游的日本游客数量就减少0.53％。
这是由于伴随日元的升值，更多出国旅游的日本居民愿意前往文化差异更大、距离更远的地区和国家
。
 （三）旅华美国市场影响因素分析 1.美国人均GDP增长可推动旅华美国游客数量增长 人均GDP增长可
导致人均可自由支配收入增加，推动旅华美国游客数量增长。
具体表现为美国人均GDP每增加1％，到中国旅游的美国游客数量就增加2. 59％。
 2.美国相对CPI指数增加可推动旅华美国游客数量增长 相对CPI指数与美国旅华人数成正比关系，具体
表现为相对CPI每增加1％，到中国旅游的美国游客数量就增长0.10％。
这是因为生活成本的增加使美国人更倾向于到旅游资源丰富而消费水平相对又不是很高的中国旅游。
 3.美元汇率上升可推动旅华美国游客数量增长 美元汇率的增加使美元在中国更具购买力，这对提高美
国居民到中国旅游的需求有促进作用。
因此，美元汇率上升直接推动旅华美国游客数量增长。
具体表现为美元汇率每上升1％，到中国旅游的美国游客数量就增长0.58％。
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编辑推荐

《中国入境旅游发展年度报告:2012》针对入境旅游的理性审视与国际旅游的学科建构所作出的报告
，1979年，中央做出发展旅游业的战略决策。
在相当长的时间里，尽管没有系统阐述的旅游国策，在产业实践中都一直在遵循“政府主导、创汇导
向、入境为主、团队运作”的思路。
1999年的国庆节启动了第一个“旅游黄金周”，国民旅游特别是国内旅游逐渐成为整个旅游经济运行
的市场基础。
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