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前言

无论是东方还是西方，无论是中国还是外国，人类很早以前就开始自觉地运用和研究策划。
从春秋战国时期“苏秦合纵”、“张仪连横”，到诸葛亮为刘备策划“三分天下”；从青岛海尔的“
真诚到永远”到北京奥运会的“同一个世界，同一个梦想”；从桂林的“印象·刘三姐”到西安的“
大唐芙蓉园”⋯⋯一无不凝结着策划人的智慧，无不展现着策划在事件成功中的重要作用。
随着改革开放的深入，商业竞争日益激烈，策划不仅逐渐深入到社会各个领域和人们的思想之中，而
且社会的重大活动、企业经济发展每一个环节都越来越依赖策划，如企业策划就有营销策划、产品策
划、价格策划、形象策划、公关活动策划等；社会活动中有社会公益策划、大型会议策划、大型社会
活动策划、媒体策划等。
现在策划的对象越来越多，策划的作用越来越明显，策划越来越为大众甄接受。
旅游作为新兴的“综合性产业”，带动着各国的经济社会发展。
旅游业的发展可以带动旅游景区、交通运输、酒店餐饮、购物娱乐行业的发展。
从旅游业对社会发展作用的外延性看，旅游业已经成为增加就业、消除贫困、提高人民生活质量的富
民产业；成为弘扬民族文化、传播先进文化、促进文化资源走向市场的窗口产业；成为有利于一、二
、三产业互相渗透，谋求共同发展的催化产业；成为保护生态资源，谋求国土资源充分、合理、有效
发展的环保产业。
因此，各国都非常重视旅游业的发展，都在策划吸引游客的节庆、景区、餐饮活动项目。
国家旅游局策划提出了民俗风情游、中国乡村游、华夏城乡游等年度旅游宣传口号，各省、市、自治
区依据自己旅游资源的特色也策划出许许多多成功的策划案例，如各式各样的“节”、“庆”，“梦
里老家”的江西婺源。
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内容概要

　　改革开放三十多年来，我国旅游高等教育已经建立了较为完善的教育体系，旅游院校数量也相当
可观，旅游教育实现了从精英化教育阶段向大众化教育阶段的转变。
伴随着旅游教育的理念、模式及层次类型多样化的发展趋势，旅游管理专业“应用型”本科教育在这
种形势下应运而生。
　　为适应全国旅游管理专业应用型本科教育的教学需要，在中国　　旅游协会旅游教育分会的主持
下，我们邀请国内旅游高等院校的专家学者编写了这套“全国旅游管理专业应用型本科规划教材”。
　　在培养规格上，应用本科教育培养是培养适应旅游行业生产、管理、服务第一线需要的高等技术
应用性人才；在培养模式上，应用本科以适应社会需要为目标，以培养技术应用能力为主线设计学生
的知识、能力、素质结构和培养方案，以“应用”为主旨和特征构建课程和教学内容体系，重视学生
的技术应用能力的培养。
因此，在此次编写过程中，我们在坚持教材原有的学术规范性的基础上，在教材的编写上强调两个加
强：一是加强理论内容的概括和提炼，以理论知识的适度、够用为原则来进行理论知识部分的编写；
二是加强实践环节在教材中的渗透和体现，以应用性为导向。
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章节摘录

第一章 旅游策划概述第一节 策划概述一、策划定义策划一词，目前已被人们广泛使尉于不向领域和
场合，从战场计谋的运筹到国民经济的协调发展，从政治外交的博弈到文化活动的组织，从广告宣传
到产品推介，无一不在使用策划。
由于使用的对象不同，人们对策划的理解不尽相同，进而对策划的定义也就出现了差别。
为了便于掌握策划的确切含义，我们通过对“策划”渊源的考察，学者们对“策划”的认识，再研究
如何科学定义“策划”。
1.策划的字意在中国古代，“策划”又写作“策画”，如《后汉书·隗嚣传》中有这样的一句话“是
以功名终申，策画复得”，这里“策画”与“策划”的意思基本相通，为“设计、谋划”气之意。
在《辞源》中，“策划”作“策略、谋略、计划”解，其基本含义是：为未来事项“筹谋献策”、“
筹谋计策”。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<旅游策划学>>

编辑推荐

《旅游策划学》是由旅游教育出版社出版的。
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