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前言

自从1998年12月，我国将旅游业列为国民经济发展新的增长点以来，除去2003年因“非典”疫情
、2008年因世界金融危机导致旅游经济出现负增长外，我国旅游经济每年均以两位数的增长速度向前
发展，已呈现出国民经济支柱产业的发展态势。
目前，全国各省、自治区和直辖市已将旅游业作为经济发展的支柱产业予以优先发展。
2010年，海南省被国务院列为国际旅游岛，旅游业成为海南的发展重点。
旅游业正越来越深刻地影响到我们的经济与生活。
在这种形势下，越来越多的人渴望学习旅游经济知识，了解旅游经济新的发展趋势。
与此同时，高等院校的学生也越来越关注旅游经济学的发展动态，希望了解旅游经济方面的最新知识
。
为此，我们编写了这本《旅游经济学》。
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内容概要

本书新内容主要表现在：一是研究了旅游经济的发展模式，重点阐述了发达国家与发展中国家旅游经
济的发展模式，探讨了我国旅游业的发展模式；二是论述了WTO与产业政策，重点分析了我国新的旅
游产业政策及其对旅游产业结构优化的调控作用；三是论述了旅游产品供求矛盾的运动规律，分析了
推动旅游产品供求矛盾运动的主要因素及其影响力；四是提出了考核旅游经济效益的指标体系，分析
了各种指标的作用，为正确判断旅游经济效益的好坏提供了科学依据。
五是进一步阐明了旅游消费的功能与作用，分析了旅游消费的社会效应。
六是阐明了旅游业可持续发展的理论，指出我国旅游业的发展方向，分析了旅游业可持续发展的途径
。
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章节摘录

插图：（一）旅游消费是旅游产品生产的基本动力社会再生产过程是由生产、分配、交换、消费四大
环节组成的。
其中，生产，是起点；分配和交换，是中间环节；消费是终点。
它们之间是相互联系、相互依存、互为前提、相互促进的关系。
它们之间的相互作用推动着社会再生产循环往复、周而复始地运行。
旅游产品再生产过程，也是由生产、分配、交换和消费四大环节组成的。
其中，旅游产品生产是起点；旅游产品消费是终点；其生产与消费也是相互依存、相互促进的关系。
在旅游产品循环往复、周而复始的再生产过程中，一方面，旅游消费使旅游产品的价值和使用价值得
到实现，保证了旅游产品再生产的顺利进行；另一方面，旅游消费又对旅游产品的再生产提出新的需
求，为生产新的旅游产品提供动力，促进旅游经济的发展。
旅游消费，不仅是旅游者对物质产品的消费，而且包括旅游者对旅游文化产品的消费，还包含旅游者
对旅游服务的享受。
随着旅游消费需求不断地实现和扩大，必然刺激更多的企业开发具有消费吸引力的旅游自然资源和旅
游人文资源，增添更新的旅游项目，组织好食、住、行、游、购、娱等旅游生产要素，从而生产出更
多符合旅游者需求的旅游产品，推动旅游经济的迅速发展。
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编辑推荐

《旅游经济学》：全国旅游管理专业应用型本科规划教材
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