
第一图书网, tushu007.com
<<活动策划全攻略>>

图书基本信息

书名：<<活动策划全攻略>>

13位ISBN编号：9787563719921

10位ISBN编号：756371992X

出版时间：2010-7

出版时间：旅游教育

作者：朱迪·艾伦

译者：卢涤非

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<活动策划全攻略>>

前言

自2000年（活动策划全攻略）首次出版以来，活动策划业已出现了突飞猛进的发展和进化，并发生了
日新月异的变化。
本书第一版向读者介绍了活动策划的基本准则，而第二版在第一版坚实的基础上，又加入了活动策划
业内所出现的新领域和新内容，以达到与时俱进的目的。
目前的活动策划已经发展成规模庞大的产业，从事这一行业的包括有筹办企业活动、社交活动、非营
利活动以及婚庆活动（婚庆策划目前已发展为数十亿美元的大产业，隶属专业活动策划）的专业活动
策划公司、会奖公司、会议策划师、自由策划师、公司内部负责营利活动的高管以及企业内部的活动
策划人员和非营利活动策划人员。
随着活动策划业的发展，目前全球许多大学都为将来立志于在活动策划的专业领域大展拳脚的学生或
者从事相关行业的学生以及攻读营销、公关、商务、传播学的学生增加了活动管理类课程的数量，因
为他们知道，了解如何成功地举办活动以及策略地利用活动将对他们自己、对他们将要效力的公司都
有着深远的意义，并且可以带来竞争优势。
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内容概要

本书有具体事例来阐述如何将健康主题这一新领域引入活动策划、如何通过多元化的内容将其应用到
活动中以及某公司运用这一新理念的成功案例——有每年40万美元的健康奖励活动计划来赢得每年200
万元的收益。
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作者简介

朱迪&#8226;艾伦是一位在布置装潢、活动、生活模式设计领域的权威人士，是商务与消费市场方面的
十大畅销书的作者。
她是创意设计的大师，曾成功举办过各种特殊活动——企业活动、社交活动和全明星活动，其中的大
手笔是一次为来自全球30多个国家的2000客人举办的活动。
迪斯尼《美女与野兽》的世界巡回首映晚会以及奥斯卡最佳导演曼&#8226;杰维森的获奖影片《屋顶上
的小提手》的25周年庆典都是她的不朽佳作。

    艾伦在活动策划方面经验丰富、构思巧妙，其策划的活动体验别出心裁，堪称经典之作。
她用自己所倡导的设计理念(已注册) 融入到人们的感受当中，从而营造出活动的氛围。
她曾经和全球多位领军人物密切合作，设计、筹办过无数次企业与社交的商务活动。
    
  　艾伦所策划、筹办的活动种类繁多，有仅为一日的精彩活动，也有长达一周的主题活动；有高级
奢华的活动，也有数百万美金打造的、融入了高科技与表演元素的多媒体盛事传奇。
 
　艾伦携手其双杰公司合伙人乔&#8226;沈，用温馨居家生活以及其他创新理念，为我们的家庭、生活
和我们的生活模式带来了无限的创意、全新的视角与敏锐的洞察力。
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书籍目录

第一章　初级阶段：初期规划及预算  一、确定活动目标  二、资金额度  三、活动愿景  四、活动愿景
之常见问题答疑  五、活动体验的设计目标  六、初期规划  七、活动预览  八、预算监控  九、活动设计
准则要点回顾  十、活动体验设计目标第二章　活动的组织与时间安排  一、活动的统筹安排  二、工作
安排任务表  三、时间安排  四、日期的选择  五、活动统筹安排要点回顾  六、编制活动统筹安排第三
章　活动场地  一、活动地点的选择  二、活动场地的要求  三、酒店和会展中心  四、餐厅、私人场所
和酒宴承包　五、剧院　六、帐篷　七、新建场所的开业庆典　八、合同　九、活动场地相关问题答
疑　十、有关运货要求方面的要点回顾　十一、有关活动供应商安装设备的物流要求方面的要点回顾
　十二、有关活动供应商拆卸设备方面的要点回顾第四章　客运交通  一、空路  二、陆路  三、客运交
通相关问题答疑  四、本章　要点回顾第五章　迎宾  一、迎宾工作相关问题答疑  二、迎宾曲  三、迎
宾曲相关问题答疑  四、报到登记：嘉宾证(安全通行证)与票券领取  五、报到登记工作的相关问题答
疑  六、本章　要点回顾第六章　活动场地的要求  一、房间要求  二、房间要求相关问题答疑  三、舞
台、视听设备和照明  四、舞台、视听设备和照明等相关问题答疑  五、灯光照明具体问题答疑  六、本
章要点回顾：房间、会场和供应商的要求以及合同条款第七章　活动嘉宾第八章　餐饮第九章　其他
注意事项结束语
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章节摘录

活动策划首先需要确定的是活动可用的资金额度.即使规模再小的活动也需要严谨的财政支持。
否则，可能会无法举办活动，或者无法实现预期的效果。
要记住，与其在资金紧张、无法保证质量的情况下举办活动，倒不如暂时等待以俟良机。
以展会为例，有些时候，公司将一笔活动经费用来参展，倒不如派几名员工去参观，这样员工可以尽
情组建人脉网络，而不必受到层位的限制，之后还可以为那些你想要单独花时间会见的重要客人专门
举办一场别开生面的私人高级晚宴。
如果资金有限，在预算不足的情况下举办一场“盛大”晚宴，虽然可以令你的公司更加瞩目，但是你
想突出的公司形象却无法得以表现。
将目标客人的数量限制在60人之内，把有限的活动经费用来招待这些客人，活动就可以办得精彩纷呈
、令人难忘，相反，如果要把同样金额的经费用来举办千人晚宴，那么这笔经费只够用来进行会场布
置、娱乐和餐饮，其结果必定是：一方面参加活动的绝大部分客人都不太可能与你公司进行业务往来
，另一方面活动规模也超出了公司标准。
由此可见，前者才是明智之举。
还有一个关于供应商的成功案例——晚宴活动的地址选在某知名剧院的舞台上（该剧院晚间停止对外
开放），应邀出席晚宴的还有当日出演的明星，他们会在席间为客人奉上专场演出。
而这些成为了第二日展会上热议的话题，该公司的地位也因此得以提升。
其受邀参加活动的客人在展会上像明星般受人瞩目，而未受邀的客人则渴望在第二年被选人受邀嘉宾
名单。
他们也希望在展会上与该公司的员工建立业务联系，而公司员工由于只是参加展会而并非参展商，因
此无须受到时间的限制，可以随时离开会场，与未来的准客户去喝咖啡、吃饭等以增进交流。
对于此类会务或场合，这样做要比以其他方式来处理活动经费更能为公司提高知名度，同时还能保证
今后的业务，可谓一箭双雕。
只要确定了公司的长、短期目标，就容易找到最符合其目标的活动。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<活动策划全攻略>>

后记

当地球村拉近了地球人的距离，当奥运会、世博会变得妇孺皆知，当各种世界盛会对我们不再陌生，
当“没有做不到，只有想不到”不再是一句空洞的口号，我们才恍若惊梦般发现，活动策划竟然可以
带我们上天下海，去体验各种活动的梦幻传奇。
众所周知，完美的活动策划能使我们人生的重要时刻熠熠生辉，而今天，我们看到，即便是普通的会
议、会展、会奖，出色的活动策划也能使其精彩纷呈，从平凡处见神奇。
当网络缩短了人们之间的距离，“足不出户，决策千里”却令人越发意识到相聚的弥足珍贵。
成功的活动策划能让那些曾经的过往变成亲切的怀恋。
那么如何才能成功地进行策划？
“工欲善其事，必先利其器。
”古代圣贤向我们指出了善用工具方可事半功倍的道理。
本书详细阐述了活动策划所涉及的各个方面，并辅以正反两方面的大量实例，让我们体会到了活动策
划看似风平浪静、风光无限，实则暗流涌动，充满陷阱。
在此衷心希望本译作能够对国内策划业人士有所帮助，并成为他们手中的一把‘利器’，在活动策划
的道路上披荆斩棘、无往不利。
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媒体关注与评论

艾伦是位出色的老师。
精明的活动策划师总是会把《活动策划全攻略》收为自己的私人珍藏，因为它兼具实用性与指导性，
是不可多得的珍品。
　　——《专业会展杂志》不论活动规模的大小、资金的多寡，都可以用它作为策划的蓝图。
　　——《成功杂志》《活动策划全攻略》可以使业内新手少走弯路，少犯错。
　　——丽莎·赫尔利，《特殊活动杂志》编辑《活动策划全攻略》向读者展示了如何以睿智、精巧
的方式策划与举办特殊活动，指出了预防性保护措施。
　　——《促销杂志》《活动策划全攻略》是成功策划的指南，是公关人员的必备书。
　　——《市场营销杂志》该书以其精彩、翔实的指导性实用内容，成为了从策划新手到资深专业人
士不可多得的有力助手。
　　——凯瑟琳·库索斯·加拿大电影中心特殊活动部主任
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编辑推荐

《活动策划全攻略(第2版)》：被图书经销商评为畅销商务书译为5国文字，为全世界活动策划人士奉
为圭臬成为各种活动得以成功举办的终极指南举办的一切活动都是公司形象的反映，因此从发出邀请
到正式活动的整个过程都不容有失。
不论策划的是新产品发布会、公司年会、销售会议、奖励活动，还是筹款晚会，注意细节都是保证活
动取得成功的秘诀。
然而细节是一把双刃剑，可以成事，也可以败事。
不论是50人还是2000人的活动，不论活动经费是几千还是数十万，“完美”都是活动追求的终极目标
。
《活动策划全攻略》第二版经过全面的修改与更新，为策划与举办活动的总体蓝图带来了天才般的灵
感，指出了如何避开各种陷阱与麻烦。
《活动策划全攻略(第2版)》的独特之处在于其大量的实用性建议，涵盖的范围包括：选择最佳的活动
会场；制订与控制预算（附成本计算样表）：制订日程安排、分配员工、与其他相关专业人士合作；
使餐饮、装潢、娱乐与活动主题相协调。
即使到了今天，《活动策划全攻略(第2版)》内容仍然堪称创意新颖、面面俱到，然而考虑到近些年来
策划业内出现了无数巨变，因此《活动策划全攻略(第2版)》在第二版中增加了以下新内容：“9.11”
事件后，活动策划涉及安全规定方面的变化；科技的创新为活动带来了勃勃生机，但也带来了灭顶之
灾；如何在活动中体现出绿色环保的理念：正、反两方面的最新例证与个案研究。
进行活动策划时，对某些问题必须做到心中有数。
这些问题——不管你是否清楚——都可能直接影响到活动的成败与活动预算。
《活动策划全攻略(第2版)》抽丝剥茧，通过组办活动的各个环节——策划、时间安排与物流管理、制
订预算、正式活动以及现场指挥等，为以下各种从事活动策划的人士提供了最为实用的工具：企业内
部的活动策划人员；公关与传媒公司及其客户；营销人员与企业传媒专业人员；筹款人与非营利组织
；娱乐接待业专业人士。
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