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前言

　　思考再三，还是决定亲自执笔写《靖宇蓝图与中国县域未来》的序。
　　之所以为自己的书做序，主要是因为《吉林省靖宇县县域空间发展战略规划》饱含了我太多的心
血。
因此，想把内心深处的这些感受和话语清清楚楚、完完整整地展现给读者。
　　说到《吉林省靖宇县县域空间发展战略规划》，首先声明的是此规划并不是笔者凭空创造，而是
基于新上任的县委书记陈毅民的远见卓识。
在北京首都机场三号航站楼不期而遇的上任伊始的陈毅民书记，急迫地邀请笔者为靖宇县做一个能够
充分代表他战略发展思路的施政纲领，并且希望笔者能够成为他的专家顾问，为靖宇县政府工作人员
做深人细致的全程培训，以增加规划的战斗力和执行力。
说心里话，全面并成功地完成《吉林省靖宇县县域空间发展战略规划》，并在强化战略高度的同时具
备落地的可操作价值，笔者的专业技术与综合能力难以达到要求，但是陈毅民书记的诚恳和通过高速
发展彻底摆脱国家贫困县帽子的施政目标，感染了笔者，触动了笔者，挑战县域综合发展规划是笔者
面对靖宇项目的本能反应。
一年以后，当笔者面对圆满结题的成果，觉得能够向陈毅民书记提交一份完满答卷时，反复思索靖宇
县域发展综合规划的成功之处，认为主要有以下六点：一是成功地对旅游资源进行整合规划，形成面
对中远程游客的高品质旅游产品；二是成功地对综合产业进行核心设计并研究运用相应的扶持政策，
形成主导县域经济发展的产业支撑力；三是成功地对城市（城镇）的未来发展模式进行空间布局与走
向的规范，并对重点片区的开发编制控制导则，既发挥宏观理念的指导作用，又保证微观思路的具体
落实，可行性与可操作性并用；四是成功地将旅游地产的开发模式融人城市开发进程中，形成集城市
化功能、旅游化环境、品质化服务、区域化门户、品牌化价值等于一体的宜居、宜业、宜游的生活方
式；五是成功地将国家扶贫政策、行业优惠政策、省市扶持政策、政府富民政策捆绑运用，使多方政
策集成助推靖宇县域经济高速发展；六是成功地将县域综合资源进行提升与放大，寻求在更高层面的
战略定位与区域价值。
比如让靖宇县融入长白山功能区来定位自己，让靖宇县融入松花江流域发展战略来定位自己，让靖宇
县融人吉林省战略发展格局来定位自己，让靖宇县融人东北东部经济发展战略板块来定位自己。
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内容概要

本书主要阐述了中国县域城市在我国城市发展中的战略地位和县域城市的现状和发展契机，通过对靖
宇县空间规划的设计理念、整体设想、具体实体实施措施和长远布局的介绍，为我国县域城市提供一
种思路和借鉴。
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作者简介

　　许豫宏，男，河南省济源人。
著名旅游学者、教授，城市战略与市场运营专家。
先后主持《天津市旅游发展总体规划》、《天津市滨海新区旅游发展规划》、《大连市沿黄渤海经济
圈旅游产业发展规划》、《泰山风景名胜区旅游产业发展规划》、《镜泊湖风景名胜区旅游发展规划
》等旅游产业规划两百余部；先后任浙江万象控股集团、厦门象屿集团、广东利海集团、北京博大东
方置地集团、联想控股融科置地、天津天房集团等百余家企业集团的旅游地产开发专家顾问；先后担
任上海市旅游营销论坛、江苏苏州太湖投资论坛、天津市旅游产业发展讲座、太平洋论坛东陇海发展
战略峰会、大连市旅游产业发展讲座等40余个论坛的特邀专家。
　　王哓娜，女，黑龙江大庆人，青年学者。
主要研究领域为区域经济、城市产业与城市空间、区域旅游发展战略，主持、参与了20余项区域空间
发展与旅游产业发展规划项目。
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章节摘录

　　（二）树立靖宇品牌　　城市品牌作为城市的一种无形资产，是城市经济社会发展的基础，是对
内创造城市凝聚力，对外创造城市辐射力和内化优质结构的核心要素，是促进城市发展的积极力量和
有效方式。
城市品牌塑造的效应具体表现在增强城市的管理效应、凝聚效应、吸引效应、辐射效应和乘数效应等
多方面。
　　应考察城市品牌拥有哪些资源禀赋，通过资源禀赋的有机整合，提炼出品牌的核心价值。
所谓核心价值是指，城市品牌拥有的能够体现情感诉求的精神与灵魂的一切本质不变的资源要素之总
和。
一个城市品牌的核心价值不仅反映了这座城市在商业竞争社会存在的理由，而且代表了这个城市能够
为全体社会成员带来的最大利益。
对目标受众而言则包含了自身利益最大化，对投资者则意味着投资的最大回报，城市品牌的核心价值
是一个城市的灵魂。
环境、资源、文化、历史、经济和人本身都是构成和决定一个城市品牌价值的要素，这些要素结合起
来凝练成了品牌的核心价值。
在城市品牌建设雷同的今天，品牌的核心价值将像人生命力个体标志一样，成为城市品牌差异化的关
键，而差异性就是竞争力。
对靖宇来说，靖宇的品牌具有多元复合的特征，既有靖宇英雄文化品牌，又有长白山和矿泉水的健康
品牌，因此，以“亲水靖宇，长白山城”为品牌，加大宣传力度，拓展招商空间。
通过参加或举办各种节庆活动，精心包装、提升靖宇县的知名度和美誉度，塑造良好的城市形象。
　　（三）建立市场准入、保护机制　　为了吸引外国投资用于旅游开发，许多国家都采取了经济激
励的办法。
有效的激励需要稳定的政治经济环境，需要营造良好的投资环境，并在多方面给投资商一定的优惠和
激励，让有意向参与旅游项目开发投资的中外客商感到投资风险不大，有利可图。
只有这样，才能实现旅游项目与投资资本的有机结合，达到有效筹措旅游项目建设资金的目的。
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