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内容概要

在激烈的市场竞争中，只有知已知彼，方能百战不殆。
《现代市场调查》正是帮助企业掌握市场信息、制定企业经营战略的利器。
本书内容丰富，注重实用，阐述了市场调查的各种方法和技巧。
包括：市场调查认识篇、市场调查企划篇、调查方法技巧篇、资料整理分析篇、信息管理运作篇和市
场调查案例篇。
本书不仅是广大营销人员、企业经营管理人员必备的实用手册，而且可作为大专院校教学用书以及相
关人员培训、自学的参考教材。
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