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内容概要

本丛书涵盖了新世纪营销前沿理论的基本方面和主要内容，并特别把这些理论与中国企业营销的实践
及其能力提升相结合作为写作的重点，因此丛书中的每一本著作都不仅有作者独到的营销前沿理论见
解与分析，还对这一前沿理论在中国企业营销中的应用前景与操作可能进行研究。
本系列丛书是一个完整的体系，但每一本书双相对独立地论述了一个前沿营销的理论命题。
    本书是对中国营销20余年历程中经常出现的病症进行理论与实践的深度分析，提出医治对策与营销
改进的论著。
详细论述了20种营销常见病，并从经典案例分析、专家诊断、理论剖析与思维方式点拨等视角提出了
一个个颇为系统、有效的医治方案。
从而帮助学生提高解决实际问题的能力。
?
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