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内容概要

　　许多人都有伟人的想法，但很少有人采取下一步行动将这些想法进行可行的商业运作。
可能他们并不知道下一步行动是什么，或者他们发现，所谓的下一步其实是要克服不止一个障碍。
《百种以最低投入获取最高收益的成功策略：游击公关》将会帮助你确定下一步是什么，帮助你战胜
可能遇到的障碍。
指导你用具体的方法对你的产品或服务进行公共宣传。
　　公共宣传是最容易被忽略的营销工具，但同时它又是成本最低、风险最小、效率最高并且是最容
易被使用的工具（前提是你理解它并知道如何去运用它）。
　　大多数人并不知道公共宣传对于他们生意的价值，或者不知道怎样去实现它。
《游击公关》这本书将会为你指明方向。
　　在这里，游击队员这个词的意义是什么呢？
简间必，游击队员是指用时间，精力和想象力来代替金钱的商业操作者。
与太公司的传统营销策略不同，游击营销是为小企业的经营者服务的，这些人拥有的梦想，而是不是
人笔的银行资金。
这些游击队员们用利润，百不是用销售额来衡量他们的表现：他们将建立了多少关系放在首位，而不
是吸纳了多少金钱。
游击企业家们明白，过程也是一咱目标，他们不必仓促行事。
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作者简介

　　杰伊·康拉德·李文森是历史上最畅销的销售系列书籍《游击公关》的作者，这个系列中还包括
其他的28本商业书籍。
他的游击营销观念对销售起到了巨大的影响，他的书籍以37种语言在世界范围内出版，而且被引入许
多MBA课程。
　　杰伊在伯克利的加利福尼亚大学的推广部教授游击营销已有10多年时间。
他也在是美国的一名营销实践者，在瓦特尔一汤普森担任副校长，在欧洲的里昂－－伯耐特广告公司
中担任创意总临和董事会成员。
　　他曾经在《企业家》杂志负现月刊专栏，为《公司》杂志撰写专栏文章，并在微软网站发行的月
刊上负责在线专栏，除此之外还在《旧金山主考者》中负责特殊专栏。
他还在一些网站负责在线专栏，包括Netscape、美国在线和《财富》杂志。
　　杰伊是国际游击营销集团的总裁，Adobe和苹果的销售伙伴。
他还曾服务于微软小企业理事会与3com小企业咨询部。
他的《游击营销》书系包括书籍、录音带、录影带和CD、时时通讯、咨询组织、网站，专注于以少
投入实现最大利润的方法研究。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<游击公关>>

书籍目录

导言1 对自己定位2 言简意赅地介绍你自己3 由内而外提高自身，以应对挑战4 通过建立关系构建你的
帝国5 与公共关系同呼吸共命运6 围绕公共宣传制定营销计划7 瞄准市场——节约时间、金钱和减轻危
机8 来自内心9 敏锐地捕捉信息素材10 媒体名录：数字游戏11 锲而不舍，持续，再持续12 媒体资料包
——游击特色13 最令媒体厌烦的15件事14 媒体最喜欢的15件事15 找到自己的独特之处然后对其投资16 
推广的要素——提早，有力，快速17 时刻准备接受媒体采访18 跟上时代19 设计“标题”20 参与特别
事件21 借助他人拓展空间22 与媒体交朋友23 筹办研讨会24 出版25 对不如意做好心里准备26 控制危机
——面对灾难，扭转乾坤27 建设网站发展业务28 研究信息高速公路29 加入网络社团30 在线宣传策
略31 非凡的电子邮件32 发展的烦恼——怎样雇佣合适的公关人员33 总结附录A 范本材料附录B 资料来
源索引作者介绍对本书的评价
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章节摘录

　　编辑标题是一种通过很多实践才能获取的技能。
研究报纸或杂志上让你感兴趣的那些题目，分析那些故事的内容是什么，题目是怎样设置的，为什么
它们能够引起你的注意。
然后自己动手撰写同样素材的标题，同时，要尽量体会韵律的感觉、语言的使用和字词的创造。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　“《游击公关》将让的你事业蒸蒸日上。
数百个策略和秘诀可以帮助从事任何职业的人获得他们梦想中的成功。
立刻购买这本书，让它帮助你开始你的事业吧！
”　　——哈维·马克埃，纽约时报最畅销书《与鲨鱼共游而不被吞食》的作者　　　　“没有这本
书的帮助，你甚至还没有踏进宣传的丛林，就会被活生生地吃掉。
无论你是拥有一个小公司还是在一个大公司当首席执行官， 《游击公关》这本书都会传授给你工作所
需的工具！
”　　——杰克·甘菲德， 《心灵鸡汤》书系的作者之一，心灵鸡汤中心企业首席执行官　　　　“
《游击公关》对每一个想进行公共宣传的人来说，都将是最好的工具。
”　　——吉姆·麦肯恩 1-800-FLOWERS．com公司的首席执行官　　　　“我把自己25年的成功归
结于好的宣传。
这本书可以让你获取那些怎样去宣传产品和销售计划所需要的信息。
”　　——罗伯特·艾伦，纽约时报畅销书《多重收入的来源》和《网络多重收入》的作者
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编辑推荐

　　公共宣传是最容易被忽视的营销工具，一旦你了解并知道如何去运用它的时候，它又是成本最低
，风险最小，效率最高并且最容易使用的工具。
在书里，游击的意义就是指用时间、精力和想像力来代替金钱的商业行为；书中传授的技巧就是你的
公司或产品可以得到媒体注意的保障！
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