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内容概要

叶伟春编写的《金融营销(第2版)》是行业营销系列教材之一。
本教材力求在介绍传统的金融营销理论的基础之上，结合国际上金融营销活动的最新发展与管理经验
，系统地阐述金融营销的内容、策略、方法及管理，并结合大量案例进行分析，实现金融营销理论与
实务的有机结合。
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章节摘录

版权页：   插图：   3.侧翼进攻战略。
这是一种“钻空子”的袭击战略，即选择竞争对手的弱点展开进攻，或针对其市场空隙见缝插针。
扬长避短，集中全力建立自己的市场立足点，待足够强大后再向竞争对手和更大的市场发动正面进攻
。
 4.包围进攻战略。
营销能力较强的金融机构可以在一个目标市场上寻找进攻点，同时在其前、后、左、右包抄竞争者，
分散其力量，使其顾前失后、顾此失彼，从而迅速将之驱逐出市场。
 5.游击进攻战略。
实力弱小的金融机构对势力强大的竞争者可采取机动灵活、时断时续的攻击战略——游击战。
该战略虽然短期内不会对其他机构产生较大冲击，但可以通过各种形式的突袭，分散对手的力量，削
弱、瓦解竞争对手，最终迫使对手在市场上作出某种让步，以确立自己的市场地位。
 （五）市场追随者战略 市场追随者（Market Follower）是指在规模、实力等方面均比市场领导者和市
场挑战者差的中小型金融机构。
它们接受当前的市场现状，追随领导者开展营销，旨在保持原来的客户并吸引新客户以维持现有的市
场占有率。
 由于金融产品具有易模仿的特性，市场领导者开发的产品、制定的价格及采取的营销策略都是市场追
随者可以模仿的对象。
市场追随者可选择全面模仿或部分模仿的做法，关注市场领导者的一举一动并对市场领导者经营的变
动做出灵活反应，及时向客户提供类似的服务，以巩同现有客户关系，防止客户转向市场领导者。
同时利用自己较有竞争优势的业务能力模仿市场领导者，保持自身的特色，形成与众不同的风格。
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编辑推荐

《行业营销系列教材:金融营销(第2版)》主要内容包括：金融营销概述；金融营销组合；金融营销管
理；金融营销发展。
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