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内容概要

本书中吸收了当今国内外公共关系学研究的新成果，较系统、科学地阐述了公共关系学的基本理论及
公共关系的实用技巧。
注重实用，内容新颖；结构严谨、逻辑性强；可读性、可操作性强。
无论是各类公共关系教学和培训，还是一般公共关系爱好者，本书都是理想的需求和优选之书。
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