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内容概要

本书结合对中国汽车企业的深入调研及全面、客观地总结国际汽车工业发展的经验、特点，提出了现
阶段在“入世”的背景下，中国汽车自主开发和自主品版创建的一系列理论观点和认识，以及培育中
国汽车自主研发能力，创建自主品牌的可行途径。
    本书可供国家及各级政府经济管理部门、有关研究单位工作人员，企业管理者以及广大技术人员、
高等院校汽车专业的师生阅历、参考。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<探索中国汽车自主开发和自主品牌>>

作者简介

程振彪  1967年毕业于中山大学。
现任东风汽车公司副总工程师，研究员级高级工程师，享受国务院特殊津贴专家。
长期致力于国际国内汽车工业发展及技术情报研究，成果及论著甚丰，在汽车行业乃至全国机械工业
有着广泛的影响。
曾获国家三等奖3项、省部级情报优秀成果奖及科技
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