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内容概要

　　根据新的设计观念正在产生出很多产品。
在产品开发之际，设计的重要性是显而易见的，它直接影响到产品使用时的心情和操作便利性，这其
中更多的是感性层面的因素。
在日本，很多企业正在积极地推进工业设计，从工业设计G商标商品的申请状况来看便可以知道。
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章节摘录

　　第一章　设计和产品开发　　一、新产品开发与设计的关系　　近年来，随着人们生活方式和价
值观念的更新，产品开发的理念亦发生着巨大的变化。
产品使用的操作性和灵活性成为产品设计的要点：产品形象符合消费者的生活方式、提倡消费者需求
优先等诸如此类的提案型产品已经屡见不鲜。
尤其在成熟商品、家庭电器产品和汽车等产品领域中，这种倾向性更加明显。
如今，制造高品质的产品，把主要着眼点放在消费者的需求上已经成为一个事实。
消费者对于产品意识的这种变化主要反映在家庭用品和汽车等消费品上，即使在从不重视“使用时的
心情、乘用时的心情、流行性”等诉求的生产设备、建筑设备的设计中，这一观念也是十分必要的。
　　今天的情况是，消费者更加注重和追求产品的趣味性和由此而激发的生活方式的转变。
新一代消费者对于产品的考虑方式和前一时代相比较有着很大的不同。
所以在产品开发之际，必须充分考虑产品的使用方法和消费者的意识。
　　在《日刊工业新闻》中，以“符合人类复兴时代的产品制造”为标题，有这样的陈述：“现在已
经进入了一个产品充满市场的时代，社会的需求体现了文化性和人性化的状况。
所以在追求商品开发和环境创造的过程中，产业界必须从重视功能性和生产性的产品开发姿态中转变
过来，要站在使用者一方的立场，根据他们的需求，用新技术来进行设计，这将成为一个不争的事实
。
”站在这个新的视点上，产品开发体制的设立将越来越成为今后发展的课题。
　　1.设计开发的浪潮　　根据新的设计观念正在产生出很多产品。
在产品开发之际，设计的重要性是显而易见的，它直接影响到产品使用时的心情和操作便利性，这其
中更多的是感性层面的因素。
在日本，很多企业正在积极地推进工业设计，从工业设计G商标商品的申请状况来看便可以知道。
1975年工业设计G商标商品申请超过5万件，1982年约5，9万件，是美国的7倍、德国的14倍（如图1—1
所示）。
通过这个统计，可以看到日本设计开发竞争的状况。
　　⋯⋯
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