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内容概要

　　根据教育部为实现培养高级应用型人才这个目标，强化教学改革、提高教学质量的精神，我们编
写了这本《市场营销理论与实务》教材。
　　本书包含基础篇：市场营销学概述；市场篇：市场营销环境分析、市场购买行为分析、市场营销
调研、市场细分与目标市场策略；策略篇：产品策略、价格策略、分销渠道策略、促销策略、市场营
销组合策略。
每章都提供本章小结、案例分析、思考与练习、自测题、营销讨论、理论联系实际、实践训练等项目
，让学生将学过的知识与实践紧密结合。
　　本书可作为经济管理类专业本、专科学生的教材，同时也可供广大市场营销实际工作者参考。
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书籍目录

基础篇第一章　市场营销学概述第一节　市场营销概念第二节　市场营销学的产生和发展第三节　市
场营销观念的转变本章小结案例分析思考与练习课后理论自测题营销讨论理论联系实际实践训练市场
篇第二章　市场营销环境分析第一节　市场营销环境概述
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章节摘录

　　市场篇　　第二章　市场营销环境分析　　第三节　市场营销的宏观环境　　市场营销的宏观环
境通常反映一个国家的经济、社会及其发展变化的状况。
它对企业的影响是全面的、共同的，不会因为企业使命不同而有差异。
一般地说，企业只有通过调整内部的诸如4P等可控因素，来适应企业宏观环境的变化发展，才能在复
杂的营销环境中求得生存和发展。
　　一、人口环境　　（一）人口数量与增长速度　　世界范围的人口呈爆炸性增长。
人口的快速增长，给企业提供了市场机会，同时也带来了威胁。
一方面，人口数量同一国的国民收入一样，是决定市场容量的重要因素，人口越多，如果收入水平不
变，则对食品、衣着日用品的需求量越多，那么市场就越大。
因此，按人口数量大致可推算市场规模。
中国、印度、埃及、孟加拉国等国家的人口数量很大，无疑是一个巨大的市场。
人口增加，其消费需求会迅速增加，市场潜力就很大。
另一方面，人口的过快增长，也会给企业营销活动带来不利影响。
如人口增长可能会导致人均收入下降，限制经济发展，从而降低市场吸引力。
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