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前言

　　20世纪80年代初，中国真正的现代艺术设计教育开始起步。
90年代末期以来，中国现代产业迅速崛起，在现代产业大量需求设计人才的市场驱动下，我国各大院
校实行了扩大招生的政策，艺术设计教育迅速膨胀。
迄今为止，几乎所有的高校都开设了艺术设计专业，艺术类专业已经成为最热门的专业之一，中国已
经发展成为世界上最大的艺术设计教育大国。
　　但我们应该清醒地认识到，艺术和设计是一个非常庞大的教育体系，包括了设计教育的所有科目
，如建筑设计、室内设计、服装设计、工业产品设计、平面设计、包装设计等，而我国的现代艺术设
计教育尚处于初创阶段，教学范畴仍集中在服装设计、室内装潢、视觉传达等比较简单的设计领域，
设计理念与信息产业的要求仍有相当的距离。
　　为了适应信息产业的时代要求，中国各大艺术设计教育院校在专业设置方面提出了“拓宽基础、
淡化专业”的教学改革方案，在人才培养方面提出了培养“通才”的目标。
正如姜今先生在其专著《设计艺术》中所指出的“工业+商业+科学+艺术：设计”，现代艺术设计教
育越来越注重对当代设计师知识结构的建立，在教学过程中不仅要传授必要的专业知识，还要讲解哲
学、社会科学、历史学、心理学、宗教学、数学、艺术学、美学等知识，以培养出具备综合素质能力
的优秀设计师。
另外，在现代艺术设计教育院校中，对设计方法、基础工艺、专业设计及毕业设计等实践类课程也越
来越注重教学课题的创新。
　　理论来源于实践、指导实践并接受实践的检验，我国现代艺术设计教育的研究正是沿着这样的路
线，在设计理论与教学实践中不断摸索前进。
在具体的教学理论方面，几年前或十几年前的教材已经无法满足现代艺术教育的需求，知识的快速更
新为现代艺术教育理论的发展提供了新的平台，兼具知识性、创新性、前瞻性的教材不断涌现出来。
　　随着社会多元化产业的发展，社会对艺术设计类人才的需求量逐年增加，现在全国已有1400所高
校开设了艺术设计教育专业，而且各高等院校每年都在扩招艺术设计专业的学生，每年的毕业生超
过10万人。
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内容概要

　　POP广告设计是广告设计学科的重要组成部分，是商家诱导消费者购买的有力手段，应用十分广
泛。
强烈的市场竞争促使各学校竞相开设POP广告设计教学课程。
POP广告作为现代商业活动的重要表现特征之一，具有明确的广告目标和促销目的，并发挥着举足轻
重的作用。
　　《21世纪高等院校精品规划教材：POP广告设计》内容共分为五章。
第一章是POP广告设计的基础知识，介绍POP广告的概念、历史沿革、功能、分类与特点，使读者
对POP广告有一个整体的认识；第二章讲解POP广告的图形、色彩、字体、编排及文案等构成元素的
设计，它们是POP广告设计成功与否的关键因素；第三章围绕POP广告创意的可行性实施，从POP设
计原则、心理学依据出发进行阐述，力求表达准确；第四章阐述了POP广告设计如何通过市场调查来
进行市场定位，并从手绘POP与电脑POP两方面讲解了POP设计的表现形式；第五章通过精彩的案例
制作向读者展示了POP广告设计的方法。
POP广告设计的学习与创作是一个系统的过程，也是一个综合的过程，只有综合文字、色彩、版式、
消费心理等各方面知识，才能创作出成功的作品。
　　本教材既可作为各类高等院校艺术设计专业的课程教材以及POP设计培训班教材，也可作为希望
踏入POP设计行业人员的自学教材。
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章节摘录

　　POP广告设计是一个综合性的设计，它与设计的各个领域诸如平面设计、工业设计乃至环境设计
等均有关联。
好的设计必须借助于适当形式的表现才能得到视觉上的完美传达，由于POP广告的形式具有多样性，
相应的POP广告设计构成要素也非常丰富，如图形、文字甚至商品实物（模型）、橱窗、展示架等都
是POP广告设计中不可缺少的构成要素。
　　本章从POP广告最基本的构成要素——图形、色彩、文字、排版和文案出发，通过对这些构成要
素的解析来探讨POP广告设计。
只有掌握POP广告的各个构成要素的特性，才能按照形式美原则将其合理地组织起来，从而达到形式
和内容的统一、美感的传达功能与实用功能的和谐，最终完成宣传促销的目的。
　　所谓的图形设计是按照现代视觉传达的心理规律创造新图形的设计。
在POP广告中，图形占有重要地位，占据了重要版面，承担着信息传播的功能。
人们接触广告，并能留下深刻的印象，很大程度上取决于广告作品中图形的表现能否抓住消费者的心
理并引起消费者共鸣。
　　POP广告中使用的图形，可以认为是除了文字之外的一切图和形。
　“形”指的是图版内形象的不同风格特征所形成的各种不同的“形”的感觉。
图形以其独特的表现力，在版面构成中展示着独特的视觉魅力，它用想象的思维准确地描绘、传达商
品信息和激发人们的购买欲望。
广告设计中的图形与标记、标志与图案不同，它既不是一种单纯的标志、记录，也不是单纯的符号，
更不是单纯以审美为目的的装饰，而是在特定思想意识支配下对某个或多个元素组合进行蓄意刻画和
表达的形式。
我们用图形表达设计内容，传达商业信息，要借助于有关形象的近似概念、属性、形态、关系等去说
明、象征或指示。
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