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前言

　　“电子商务技能模拟实训”是与电子商务专业理论教学相配套的实训教材。
编写本教材的目的是培养学生的实践能力，通过一系列实际训练，提高学生的职业技能。
本教材的编写有两大特色：一是充分体现职业教育的特色；二是与最新技术和概念相扣。
　　本实训教材的编写充分突现职业教育的特色，体现高职教育培养“技能型”、“应用型”人才模
式的特点，在教材的编写中不求理论性和系统性，但求完成某项职业岗位任务的“适用性”和“完整
性”。
　　本实训教材的编写以电子商务行业内各岗位（群）工作为训练目标，通过角色扮演的方式，让学
生熟悉各岗位的工作，掌握工作岗位相应的技能，实现学生从业的“零过渡”训练。
在编写体例上，不按传统教材的篇、章、节结构，而是针对职业岗位所需的职业能力（或职业技能）
，从职业岗位能力分析人手，将本岗位的“应知”与“应会”按其内在的联系，采用模块式编排，以
模块——“实训项目”为单元进行组合排列，将岗位所需操作模块和要达到的能力目标一一列出，每
个模块下再按“实训目标”、“时间安排”、“实训方式”、“相关知识”、“实训步骤”、“重点
及注意事项”、“动手练练”顺序编列。
编写文字要求简明扼要，叙述条理清晰，指导性强。
　　本教材共十一个模块，分别为网络使用实训、网页制作实训、网络营销模拟实训、C2C模拟实训
、B2C模拟实训、CA认证模拟实训、B2B模拟实训、物流网模拟实训、电子数据交换EDI模拟实训、网
上单证模拟实训、BBS论坛模拟实训。
本实训教材作为一种文字教材，还需密切配合现场训练、现场教学、模拟教学、案例教学、情景演练
、计算机软件操作等灵活多样的教学方法，强化学生的实践能力训练，才能达到培养职业岗位能力的
目的。
　　本教材由赵颖，刘德华任主编，陈立伟任副主编。
全书由赵颖负责总体框架设计、编写大纲、初稿的增删修改、统稿和定稿。
　　本教材适用于高职院校电子商务专业教学用书，还适用于成人教育、中职电子商务专业实训教材
及电子商务管理人员自学用书，也是学习电子商务的实训指导书或工作手册。
　　本教材作为一种探索，突破了传统教材的编写体例，试图在职业教育教材的编写中有所突破，然
而，这种尝试也给尔后的编写工作带来了不少的困难。
再加上编写人员自身实践经验的不足，使本书编写工作距离预订的目标还有一定的距离。
在此，衷心地希望本书的使用者，提出宝贵的意见，供再版时及时修订。
我们深信，通过编者与读者的沟通与合作，定能使本教材最终达到预期的目的。
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内容概要

　　《电子商务技能模拟实训》以MCS-51单片机为背景，以培养学生的应用能力为目标，采用行动导
向、任务驱动的教学模式，结合先进的单片机虚拟仿真技术，通过一系列具有明确目的的设计任务和
实训任务贯穿单片机应用技术的各个知识点，促进读者对单片机应用技术的理解和掌握。
　　《电子商务技能模拟实训》的内容包括：MCS-51系列单片机认识初步、单片机简单系统的设计、
单片机指令与编程入门、中断与定时功能的应用、接口技术、串行口通信、系统扩展技术和综合项目
设计和调试等。
　　《电子商务技能模拟实训》内容融知识传授、技能培养为一体，注重应用知识的技术实现和动手
能力的培养。
使读者能够在掌握单片机原理的基础上，具备构建单片机应用系统的技能。
《电子商务技能模拟实训》可作为高职高专电子、电气、自动化、机电一体化等专业的教材，也可作
为大学生电子设计竞赛的训练教材以及其他专业从事单片机应用系统开发和应用工程技术人员的参考
用书。
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书籍目录
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章节摘录

　　随着下一代网络隐约浮现，新一代网络营销工具“窄告”有效地弥补了搜索引擎竞价广告单一关
键词竞价、覆盖率低、使用门槛高等天然不足，为企业提供了一种全新的网络营销工具，使得企业可
以挥舞“搜索引擎竞价广告”、“窄告”两把利剑，进行更加有效的网络营销组合。
　　“窄告”是由天下互联推出的，在新浪网、网易、TOM、中华网、人民网、新华网、中国新闻网
等上千家权威网站投放的与文章上下文内容智能匹配的网络分众广告。
窄告开创了“每次点击最低价0.2 元人民币、免费展示”的全新收费模式，被誉为“全球价格最低的广
告”，覆盖90％以上的中文网民。
相对于搜索引擎竞价广告，窄告通过以下几点优势弥补了竞价广告的不足之处：　　首先，从受众价
值来看，搜索引擎竞价广告基于搜索引擎，只有习惯于进行搜索的网民，才能经常看到竞价广告，目
前，这些网民以年轻人居多，虽然他们能够熟练使用搜索，但是消费能力却不是太强。
“窄告”基于网络新闻，影响的网民以具有浏览新闻习惯、工作稳定、收入丰厚的中青年人士居多，
很多处于管理决策层，不仅消费能力更强，决策权也更加集中，“窄告”的主体客户群商业价值较高
。
　　其次，从消费者接触面来看，搜索引擎竞价广告，只是在搜索结果的单一页面出现，如果网民不
进行以“鲜花”为主题词的搜索，则“鲜花”的竞价广告是展示不了的；而“窄告”和文章上下文自
动关联、智能匹配，属于嵌入式网络广告，比如，一个关心汽车新闻的网民，不论是通过搜索后点击
，还是通过浏览新闻目录，都会浏览到汽车的最新新闻，在新闻旁边，和汽车相关的“窄告”就会自
动出现。
从这个角度来看，“窄告”通过嵌入网页文章而发布，不管是通过搜索引擎点击后访问的青少年网民
，还是通过浏览新闻而过来的中老年网民，都能够全面覆盖。
窄告比搜索引擎竞价广告覆盖面更广、曝光率更高。
　　再次，从价格来看，搜索引擎竞价广告基于单个关键词竞价，也就是说，如果一个企业生产或者
销售袜子，包括男袜、女袜，它就必须至少在“袜子”、“男袜”、“女袜”三个关键词竞价，而且
都是在搜索引擎结果的一个页面上竞价，竞争激烈，成本上升；而窄告并不是基于搜索引擎，所以一
个窄告可以设定多个关键词，可以在新浪、～TOM、中华网等全国上千家网站投放，每次点击最低
价0.2 元人民币，而且不点击不收费，这样，客户不用哄抢某一个单一关键词，而且还享受到了全国性
的免费宣传，价格也比搜索引擎竞价广告低的多（起价窄告O.2 元，竞价广告O.3 元），这样，“窄告
”就克服了搜索引擎竞价广告的单一关键词竞价和竞争过激的缺陷，具有免费宣传和按效果付费的双
重功效，价格更低。
 　　⋯⋯

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务技能模拟实训>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


