
第一图书网, tushu007.com
<<服装卖场陈列艺术设计>>

图书基本信息

书名：<<服装卖场陈列艺术设计>>

13位ISBN编号：9787564030391

10位ISBN编号：7564030399

出版时间：2010-2

出版时间：北京理工大学出版社

作者：吴立中，王鸿霖　主编

页数：121

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<服装卖场陈列艺术设计>>

前言

　　服装作为一种商品进入市场，无论是批发还是零售，直营还是加盟，每个环节都离不开陈列。
简单的陈列就是按服装的种类进行摆放，便于客户选购：但是能代表品牌形象乃至传播品牌文化的陈
列，更要显示其独特的艺术性。
　　陈列设计是一门涵盖美学、营销学、心理学、视觉艺术等多种知识的综合性学科。
　　陈列设计是服装设计专业的一门重要课程，同样也是服装设计专业展示与陈列设计方向的一门主
打课程，是一专多能型服装专业人才必备的素质。
　　陈列设计是静态的艺术展示，服装专业的学生应当了解服装展示的基本知识，掌握其基本技能，
并能以较好的展示方式表达服装设计的真正内涵。
这就要求学生必须通过对品牌服装展示的解读，领会品牌服装真正的文化寓意，深刻理解消费者的消
费心理，把握消费者的文化品位，以较好的展示行为向消费者传达一种对服装的情感。
　　服装卖场是服装商品终端销售的重要场所，是展示服装商品形象、传播服装文化的平台，是连接
服装商品和消费者最关键的纽带。
即使是很好的设计，如果只是简单地陈列往往不能打动顾客，并且服装的形象和价值也要大打折扣。
相反，一个具有创意的艺术性很强的陈列设计，不但会吸引顾客的“眼球”，而且能使顾客置身于一
种文化氛围之中。
因此，每个品牌都在通过陈列设计打造品牌的终端形象，以个性化的陈列风格展示品牌形象、传播品
牌文化。
　　21世纪最具潜力的职业之一就是陈列设计师，他们是品牌制胜、商业成功的重要因素，有着广阔
的发展空间。
在陈列展示的过程中，陈列设计师不仅要展示商品，而且要借助陈列展示生活方式。
陈列设计师是整个品牌的形象塑造师，也是营造视觉生活的专家。
　　作为一名优秀的服装陈列师，除了要有陈列方面的基本知识外，还要对品牌文化、风格定位、顾
客的消费心理有充分的理解和把握，只有这样才能进行创造性设计。
　　陈列设计是一门创造性的视觉与空间艺术，包括店面设计、装修、橱窗、通道、模特、背板，道
具、灯光、音乐、POP广告、产品宣传册、商标及吊牌等零售终端的所有视觉要素，是一个完整且系
统的集合概念。
本书以培养服装专业复合型人才为目标，以提高陈列技能为切入点，重点介绍服装商品卖场陈列设计
部分，让学生了解和掌握更多的陈列技能。
　　由于编者水平有限，且时间仓促，书中难免有疏漏和不足之处，恳请各界人士及读者斧正。
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内容概要

本书共由九章内容组成，包括陈列概述、服装卖场色彩设计、服装卖场陈列、服装陈列的分类、橱窗
设计、服装陈列的灯光照明、陈列的管理与维护、案例分析和学生陈列作品欣赏等。
以培养服装专业复合型人才为目标.以提高陈列技能为切入点，重点介绍服装商品卖场陈列设计部分，
可以帮助学生了解和掌握更多的陈列技能。
　　本教材适合高等院校艺术设计、服装设计等专业使用.也可供服装卖场陈列设计及管理人员以及其
他从事艺术设计的专业人员阅读使用。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<服装卖场陈列艺术设计>>

书籍目录

　第一章 陈列概述　第一节 陈列基本知识　第二节 服装陈列设计　第三节 陈列设计师的基本任务第
二章 服装卖场色彩设计　第一节 色彩基本原理　第二节 服装卖场的色彩特点第三章 服装卖场陈列　
第一节 服装陈列的基本形式　第二节 服装陈列的组合方式　第三节 服装陈列的构成方式第四章 服装
陈列的分类　第一节 女装陈列　第二节 男装陈列　第三节 运动服装陈列　第四节 童装陈列　第五节 
陈列的细节第五章 橱窗设计　第一节 橱窗的分类、作用与设计原则　第二节 橱窗的设计手法第六章 
服装陈列的灯光照明　第一节 灯光照明的基本形式　第二节 橱窗照明的运用第七章 陈列的管理与维
护　第一节 终端卖场位置的选择　第二节 卖场陈列管理的原则与陈列的维护第八章 案例分析第九章 
学生陈列作品欣赏参考文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<服装卖场陈列艺术设计>>

章节摘录

　　2.把握卖场的色彩平衡感一个围合而成的卖场，通常有四面墙体，也就是四个陈列面。
而在实际的应用中，最前面的一面墙通常是门和橱窗，实际上剩下的就是三个陈列面——正面和两侧
。
这三个陈列面的规划，设计师既要考虑色彩明度上的平衡，又要考虑三个陈列面的色彩协调性。
如卖场左侧的陈列面色彩明度较低，右边的色彩明度高，就会造成卖场一种不平衡的感觉，好像整个
卖场向左边倾斜一般。
　　卖场陈列面的总体规划，一般要从色彩的一些特性进行规划。
如根据色彩的明度原理，将明度高的服装系列放在卖场的前部：明度低的系列放在卖场的后部，这样
可以增加卖场的空间感。
对于同时有冷暖色、中性色系列的服装的卖场，一般是将冷暖色分开，分别放在左右两侧，面对顾客
的陈列面可以放中性色，或对比度较弱的色彩系列。
　　3.制造卖场色彩的节奏感　　一个有节奏感的卖场才能让人感到有起伏，有变化。
节奏的变化不仅体现在造型上，也体现在不同的色彩搭配上。
色彩搭配的节奏感可以打破卖场中四平八稳和平淡的局面，使整个卖场充满生机。
卖场节奏感的制造通常可以通过改变色彩的搭配方式来实现。
三、卖场色彩的陈列方式卖场色彩的陈列方式有很多，这些陈列方式都是根据色彩的基本原理，再结
合实际的操作要求变化而成的。
主要是将千姿百态的色彩根据色彩的规律进行规整和统一，使之变得有序列化，使卖场的主次分明，
易于消费者识别与挑选。
在掌握了色彩的基本原理后，根据实际经验，设计师还可以创造出许多的陈列方式。
主要有如下几种。
　　1.对比色搭配法对比色搭配的特点是色彩比较强烈、视觉的冲击力比较大。
因此这种色彩搭配经常在陈列中应用，特别是在橱窗的陈列中（图2－9）。
对比色搭配在卖场应用时还分为服装上下装的对比色搭配，服装和背景的对比色搭配。
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