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前言

　　无论是服装品牌的终端卖场设计，还是专业展会展场设计，服装展示设计作为一门融合了视觉艺
术、听觉艺术、空间设计、营销管理等多方面知识的学科。
随着时尚产业的发展在我国迅速发展起来。
在竞争日益激烈的市场中越来越多的企业认识到服装展示陈列设计在市场营销中的重要作用。
随着这一认识的不断深入，展示陈列设计师已成为服装行业急需的人才之一。
我国高级成衣品牌“白领”的经营者认为：以艺术的方式，让“视觉”通向终端市场去体现商业价值
。
这充分说明服装展示设计的重要性。
　　本教材从服装展示的概念、设计过程、设计思潮、形式语言、空间构成、一般设计原则等方面入
手，针对设计理论和实际操作进行了系统的阐述。
同时本教材还对服装展示设计的原理和创新手段进行了系统研究，通过对国内外一些主流品牌的最新
服装展示规划方案的收集。
以及对卖场的考察。
分析了具有普遍性和典型性特征的服装卖场展示的基本规律，加强了理论与实践的可操作性。
本书既可作为高等院校服装及相关专业学生的教科书，又可供从事服装展示设计工作的人员学习和参
考。
　　本教材是在服装设计专业开设的服装展示陈列课程的基础上，对相关资料进行了广泛的收集、整
理，经过集体讨论研究，进行归纳总结之后编写而成的，是编者近几年研究与教学实践的成果。
本教材有以下几个特点：一是从视觉营销角度来研究阐述服装展示的知识和技能i二是将服装展览会中
的动态展示即时装表演纳入服装展示艺术，三是在阐述中注意结合服装营销理论及其发展趋势。
并希望体现出以人为本的人性化设计理念。
　　本书由四川师范大学服装服饰文化研究所所长、服装学院名誉院长、教授、硕士生导师张晓黎教
授主编，四川师范大学服装学院教师王立松、张婉玉、陈艾担任副主编。
其中第1章由王立松、张婉玉、张晓黎编写，第2章由王立松编写。
第3章由陈艾编写。
第4章、第5章由张婉玉编写。
第6章由张晓黎、陈艾编写。
第7章由全体人员共同编写。
全书由张晓黎教授统稿。
　　四川师范大学服装服饰文化研究所张梅参与了本书的整理工作，并在与编辑沟通联系方面做了大
量工作。
研究所胡逢、胡小松协助修图。
本书部分图片由以下人员提供：中国流行色协会理事、专家委员会委员缪维，教育部语言文字网站站
长于桂英，中国服装设计师协会职业模特委员会主任委员、中国著名时尚编导张舰，四川城市职业学
院教师匡淼。
四川师范大学服装学院2004、2006级学生。
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内容概要

　　本书从服装展示设计基础入手，以服装销售场所的展示设计和服装商业展览展示设计为主要内容
，对服装展示设计进行阐述。
全书中的基础理论、精美图片和必要的文字说明相辅相成，并结合大量展示实例，从服装展示空间基
础、形态角度、色彩设计、照明设计和橱窗设计出发研究其展示设计艺术规律，对服装商业卖场设计
、服装展览会中服装静态展示、动态展示的策划及表现技法均有介绍。
《21世纪高等院校专业创新型精品规划教材：服装展示设计》注重时尚性和可操作性。
每章节后均附有思考题和项目练习。
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、教授、硕士生导师。
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09年全国优秀教师。
现任中国服装设计师协会理事、时装艺术委员会委员、中国流行色协会理事、专家委员会委员、色彩
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在国内外30多种刊物上发表200多套设计作品，著有《从设计到设计》《服装设计一创新与实践》《见
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　　丛书主编简介：
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章节摘录

　　服装展示设计是服装经营空间的核心内容之一，是物化过程中人与人、人与物、物与物之间关系
价值的构建要素，是通过构成、功能、审美的空间设计形式所衍生出的可用、可感、可视的基本条件
，其最终目的就是从视觉营销的角度，提高顾客对服装品牌形象及服装品牌终端形态的认知和评价。
可见服装展示设计是一种信息的传播，也是一种文化的交流，因而在设计时应注意以下前提条件：　
　（1）Way（为什么）　　Why指的是针对目标服装品牌进行展示设计的目的、意义和要求，确定所
从事展示设计活动的方向。
　　（2）Who（谁）　　wh0一是指目标服装品牌公司，即其企业形象和文化理念,二是指目标品牌服
装的消费人群，即其文化背景和审美要求,三是指展示设计师，即其设计风格和设计要领。
把握好这三个方面，才能更好地从事展示设计活动。
　　（3）When（什么时候做）　　When指的服装展示活动的推出时期，即如何顺应当下社会经济、
文化背景和流行发展趋势，针对即将上市的服装特色和时间波段建立有效的设计模式。
　　（4）what（做什么）　　What指的是搜集各种信息作为评估指标，确定规划出最终的设计主题
和实施方案，以推进展示设计活动的实施。
　　（5）How（怎么做）　　How指的是寻找有效技术途径，实施设计方案，完善展示设计活动，实
现终极目标——展示效应。
　　具体学习方法（主要针对设计流程）主要包括以下几个方面：　　（1）理论研究　　了解服装
展示设计的发展与沿革，掌握基本的理论知识，如空间的构架、形态的组合形式、色彩的配搭关系、
灯光的技术处理等，融合美学原理，训练必要的表达能力。
　　（2）市场调研　　针对目标品牌服装和相关品牌服装及其展示设计进行横向、纵向的调研，针
对目标品牌服装的消费人群进行生活状态的细微调研，包括其生活方式、消费心理、文化素养、审美
需求等方面，针对当下社会发展和流行趋势进行宏观考察，针对装饰、道具、配件等材料特点和性能
进行有效的考察，形成完整的有针对性的调研报告，作为展示设计的支撑素材。
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编辑推荐

　　《21世纪高等院校专业创新型精品规划教材：服装展示设计》既可作为高等院校服装及相关专业
学生的教科书，又可供从事服装展示设计工作的人员学习、阅读和参考。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<服装展示设计>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


