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内容概要

　　《服装市场营销》从服装市场营销概述开始，阐述了服装商品、营销环境、消费行为的基本理论
，通过市场调研与预测着力论述了服装市场营销中的产品、价格、渠道、促销、权力及公共关系六个
方面，介绍了服装网络营销和营销人员的素质拓展训练部分，力求体系完整、层次分明。
　　《服装市场营销》既可作为高等院校服装专业教材，也可供服装企业技术人员、短期培训等服装
行业有关人员使用。
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