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内容概要

为帮助考生全面、系统、有针对性地复习新闻学这门专业课，提高备考的效率，增强通过考试的把握
性，我们精心编写了《新闻学真题及强化习题详解》这本书。
该书包括了全国24所高校，尤其是以新闻为特色的重点院校近几年的真题。

目前有关新闻学的入学考试书很多，但是大多是对书本体例的详细解释，尽管对考生也有很大帮助，
但是从研究生考试针对性强、各院校自主命题的特点来看，要想取得更好的成绩，真题的研究更是必
不可少，本书正是适应这一需求而编写的。

 本书具有如下特点：
(1)本书以各大院校的真题为依据，对每一个考题进行详解，并结合强化习题进行延伸和拓展，力求将
知识点讲透，帮助考生领会知识点的实质，掌握应试技巧。

 (2)选题新颖。
本书精选新闻学专业近几年的真题，
内容新颖，能够让考生以最快的速度将全国一些重点院校新闻学专业的出题特点及规律进行全面的了
解，针对考生自身的特点选择合适的学校并进行全面系统、有针对性的学习。

(3)编写团队密切配合，群策群力，追求编写质量。
本书的编写团队由多年从事新闻专业入学考试命题研究、考试辅导与教学的专家组成，
了解考生复习、备考的感受与需要，编写的《新闻学真题及强化习题详解》具有很强的权威性和实战
性。
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作者简介

跨考产品研发中心由来自国内外知名大学的40多位博士、硕士组成，下设公共课教研部、专业课教研
部、产品研发部、VIP服务部等四大核心部门，秉承“以学员为中心，以效果为导向、以提升为目标
”的教学理念，依托强劲的研发能力、积极的进取精神、专业的管理流程创造了遥遥领先于业内其他
辅导机构的核心竞争力。

在多年的教学研究与实践中，跨考产品研发团队创造了五轮四阶教学法、全日制“魔鬼集训”教学法
、精英小班教学法、诊断式个性化教学法、零基础教学法等科学体系，经过多年来不断革新，不断优
化流程与体系，成功帮助数万名学员突破自我、成就梦想。
先后被中国教育在线、新浪教育、搜狐教育、考试吧、创业家、人民日报、参考消息等权威媒体报道
并评价为考研行业最具特色产品体系。

《新闻学真题及强化习题详解》由多年从事新闻学专业入学考试命题研究、考试辅导与教学的专家团
队编写而成，该书具有解释的详尽性、极强的针对性，必将成为考生自学、教师授课的常备资料。
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　 2008年传播学概论真题解析
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　⋯⋯
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暨南大学
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山东大学　
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章节摘录

　　③大众文化有时追求感官刺激，正是大众媒介特别是电影、电视的优势。
　　（2）大众传媒是文化产业的关键环节。
文化产业作为一种特殊的文化形态和特殊的经济形态，影响了人民对文化产业的本质把握，不同国家
从不同角度看文化产业有不同的理解。
联合国教科文组织关于文化产业的定义如下：文化产业就是按照工业标准，生产、再生产、储存以及
分配文化产品和服务的一系列活动。
从文化产品的工业标准化生产、流通、分配、消费的角度进行界定。
而文化产业的特征和大众媒介特征相关：商品化、技术化、组织化、机械复制、标准化。
　　（3）流行、符号化、偶像崇拜构成大众传媒中特有的文化现象。
大众传媒在承载文化的同时，也形成了独特的传媒文化，流行、偶像崇拜、追星都是大众传媒独有的
文化现象。
　　（4）大众传媒对文化的消极影响：　　①大众媒介对文化的设限。
　　A.大众媒介限制了受众选择文化享受的自由；人们接触到的文化，都只是大众传媒加以选择和媒
介化的文化。
　　B.大众媒介削弱了文化的社会功能；由于大众文化最佳传播媒介是电视，电视的娱乐化，使得文
化的社会功能得以削弱。
　　大众媒介影响并控制了大众的需求。
电视在传递文化的同时，也替人们决定了消费的内容，并且决定了人们需求的内容，各式的肥皂剧、
广告，强塞给受众，其实并不一定是人们真实需要的。
　　②文化帝国主义（20世纪60年代提出）。
　　文化帝国主义是指西方强国通过对其他国家人民生活的系统渗透和控制，将自己的价值观和信仰
强加于他国人民头上，以达到重塑其价值观、行为方式、社会制度和身份，减弱帝国主义势力扩张的
阻力的目的。
在新马克思主义理论中，它通常被表述为第一世界的资本主义国家把自己的价值观和信仰强加给第三
世界的发展中国家。
由于其中以大众传媒作为最重要的媒介工具，因此又称为“媒介帝国主义”。
该理论是在20世纪60年代提出来。
　　这一理论在最近又增添了更复杂的社会背景，即随着信息高速公路、多媒体技术的迅猛发展，全
球性信息网络建立起来了。
一个崭新意义的世界信息市场正在逐渐成形。
因此，在信息传播中，作为载体的大众媒介的影响力越来越突出，以至于成为一个关键性的环节。
“媒介帝国主义”理论集中的焦点，也正是大众传播的国际化。
更多地看到大众媒介与国家发展问题中的负面效应。
　　⋯⋯
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