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内容概要

　　本书的整体构思，是以培养学生的高技能、高素质为目标，在提升学生专业技能的同时，更注重
学生职业素养的培养，体现了高职教育改革的方向。
编者在撰写此书过程中，始终与企业密切合作，并曾多次到企业进行实地调研。
该书由天津轻工职业技术学院教师、天津渤海职业技术学院教师及企业人员共同合作编写完成，突出
了校企合作的特点。
其中，天津东南公信家具有限公司封华总经理为我们提供了大量的资料，今晚传媒集团今晚网张力副
总经理亲自编写了项目七“产品销售实施”。
本书共分为七个训练项目、十六个任务，以训练学生的营销实战技能和培养学生职业素养为主要目标
，按照教、学、做一体化的教学模式设计并完成整个教学过程。
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