
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787564054670

10位ISBN编号：7564054670

出版时间：2012-1

出版时间：北京理工大学出版社

作者：王朋，姜彩芬　主编

页数：237

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　本书依据教育部高教司制定颁布的核心课程教学基本要求编写，涵盖了工商管理类专业本课程所
要求掌握的基本理论和技能，并对营销学的最新理论发展做了有选择的介绍。

　　本书是专门为成人教育本、专科工商管理类学生学习市场营销学编写的。
适用于54或36学时的课程教学。
考虑到，该类成教学生在前期已经学习了经济学和管理学；比普通本、专科同学有更多的社会认知和
实践；学习时间相对较少等特点，我们对各章节内容做了适当调整。
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