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内容概要

《社会责任履行影响企业品牌资产的实证研究》，本书采用实证研究的方法，建立了社会责任履行影
响企业品牌资产的概念模型；运用消费者行为等理论分析社会责任相关变量影响品牌资产的机理，并
提出相关调查问卷；运用结构模型等统计方法进行了实证检验，揭示了社会责任履行对企业品牌资产
的影响。
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编辑推荐

《社会责任履行影响企业品牌资产的实证研究》编著者刘建梅。
    本书主要采用实证研究方法，首先建立社会责任履行影响企业品牌资产的概念模型，运用消费者行
为理论等分析社会责任相关变量影响品牌资产的机理，并提出相应的假设；之后，结合在北京、哈尔
滨等地的消费者调查问卷，运用结构方程模型等统计方法对社会责任履行影响企业品牌资产的概念模
型进行了实证检验，揭示了社会责任履行对企业品牌资产的影响。
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