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内容概要

房地产市场的发展离不开房地产市场营销理论的研究，房地产市场营销是高校港地产管理专业、工程
管理专业房地产经营管理方向的主干课程。
本书根据最新房地产市场发展的特点，以市场营销学的基本理论为基础，注重理论性与可操作性的结
合。
全书共分十章，章后附有案例及复习思考题，读者对象为工程管理专业或房地产专业的本科生、研究
生以及房地产营销策划人员、销售管理人员、市场推广人员等，也可作为房地产经营管理人员的培训
教材。
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