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内容概要

这几年，城市电视媒体的发展不仅比央视和省级卫视落后很多，甚至与纸媒体的发展相比也略显滞后
。
这既有政策的、体制的因素，也有媒体自身的因素。
因此，策划能力的提升，对城市电视媒体而言尤为重要。
    此书的写作，虽然无意于成为一本研究城市电视媒体的专著，但是许多问题的探讨和实证上，都有
独到的见解，虽然不求在理论上完整，但是“卡位”还是准确的，对城市电视媒体传播价值、传播模
式、策划模式的认识也很到位。
企业的市场部门可以据此来修正对城市电视媒体产品广告终端传播的策略，媒体单位也可以据此理清
经营策划思路。
这是一部注重实验价值、注重实用效益的心得之作。
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作者简介

陈接峰，男，毕业于安徽师范大学。
1998年前在高校做学报编辑兼行政文案；1999年后在城市电视台做记者；2004年5月进入电视台的广告
部门做策划。
研究方向：广告营销模式、深度营销与终端市场建设、突然营销与城市传播模式等。
现为芜湖广电广告中心策划部主任。
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