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内容概要

　　《市场营销学》系统介绍了市场营销的概念、营销环境分析、市场调研与预测、购买者行为分析
、目标市场营销、产品策略、价格策略、分销渠道策略、促销策略、营销审计与成本控制以及国际市
场营销的相关内容。
　　《市场营销学》与同类教材比较凸现以下特点：既照顾营销理论体系的完整性，又突出了营销理
论发展的前沿性；既突出了营销理论的系统介绍，又强调了实践应用性环节的要求。
特别是每章后的经典案例，要求读者通过学习思考相关的营销实践问题，进而巩固该章所学的理论知
识。
　　本教材特别适合应用型本科院校的市场营销、工商管理、经济学、国际贸易及相关专业的学生使
用，也适合于工商企业管理人员及MBA学员选用。
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章节摘录

　　6）合作营销的发展　　合作已逐渐成为目前企业国际营销的基本策略。
随着产品生命周期的日益缩短，研究与开发费用的不断上升，国际贸易保护主义的抬头，企业与企业
之间的合作已涉及越来越多的产品领域和表现形式。
　　合作营销的理论渊源可以追溯到1966年，艾德勒在《哈佛商业评论》上发表了题为《共生营销》
的文章，文中提出了共生营销的概念，所谓共生营销即由两个或两个以上的企业联合开发一个营销机
会，这实际上就是合作营销理论的雏形。
　　合作营销之所以被大量的企业所采用，关键是它能给企业在国际营销活动中带来很多意想不到的
益处。
　　（1）巩固已有的市场地位目前，国际市场的需求细分正向纵深发展，缝隙市场也就变得越来越
有利可图。
这对规模庞大、机构臃肿的大企业来说无疑是一种挑战。
面对挑战，通过合作增加企业对市场的敏感性和适应性是一招妙棋。
美国三大汽车公司就通过与日本及韩国的企业合作来提高市场占有率，三大汽车公司分别以定牌生产
的方式，购进日本和韩国的小型汽车，在国内市场销售，以满足一部分消费者的需求。
　　（2）进入新市场企业要想进入一个国际新市场，不仅需要巨额的投资，还要遇到很多意想不到
的非关税壁垒的限制，通过与所在国企业的合作就可以开辟出一条进入新市场的捷径。
仅在数年前，韩国的家电产品进入日本市场还是一个天方夜谭般的故事，但是今天，由于通过与日本
厂商合作，成批的集装箱装载着摄像机、电视机与电冰箱源源不断地抵达日本的港口，送到各个零售
商的柜台。
这些产品大部分使用的是日本厂家的牌号，价格比当地生产的产品要便宜得多，也较容易为苛刻的日
本消费者所接受。
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