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内容概要

　　《直销经营管理系列教材：直销法规解读》将直销法定位于民法的特别法，故而主要运用民法基
本理论诠释直销领域的法律问题。
本书在阐述我国直销立法概况以及直销法基本理论的基础上，将民法解释学理论与《直销管理条例》
有机结合，重点解释、剖析了《直销管理条例》55个条文的精神和内涵，并对直销相关问题进行了专
题探讨，书中最后所附的直销法律法规可以作为研究直销法的重要文献。
　　《直销经营管理系列教材：直销法规解读》是民法解释学理论在直销法领域的一次尝试，是我国
第一本系统解读《直销管理条例》的书籍，该书内容具有一定的广度和深度，具有理论性兼顾实用性
、时代性兼顾前瞻性的特点。
　　《直销经营管理系列教材：直销法规解读》可作为市场营销、法律、管理专业本、专科学生学习
直销法课程的教材，也可以作为对直销法感兴趣的研究人士以及司法业内人士的参考用书。
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章节摘录

　　需要注意的是，何谓中华人民共和国境内，按照常人的理解可能是我国的大陆范围内，这样的理
解过于狭窄，法律上的解释是：该领域包括我国的领土、领海、领空以及领事馆等空间范围，因此凡
是在此范围内的直销活动均受本条例的约束，应当遵守本条例的相关规定。
　　该条例作为直销管理条例，其核心是针对直销行为，而每个民事主体在不同的情境下有不同的身
份和地位，因此，直销企业或者直销人员在我国从事的其他交易或者活动，及与直销无关的行为，则
不受本法的调整，系属当然。
本条例只规范直销活动，当直销企业和直销人员从事直销活动时，方受本条例的约束和管制。
　　另外，关于时间范围，虽然本条文中没有涉及，但本条例于最后一条中做出了规定，即于何时该
条例生效，自条例生效之日起，在我国国境内的直销活动或者直销纠纷处理，均可适用本条例。
　　本条第二款规定，直销产品的范围由国务院商务主管部门会同国务院工商行政管理部门根据直销
业的发展状况和消费者的需求确定、公布。
本款的意思是：直销产品的范围尚未确定，或者虽已确定，但并不由本条例来明确进行列举，其原因
在于保持法律的稳定性。
诚如条款中所说，直销产品的范围要根据直销业的发展状况和消费者的需求来确定，因此直销产品的
范围是随着社会的发展变化而变化的，可能增加，也可能减少，重要的是能够满足消费者的需求和市
场的需求。
此外，直销产品的范围由国务院商务主管部门和国务院工商行政管理部门共同决定，其他部门无权决
定。
需要说明的是，这种确定不是随意的、主观的，正如马克思所说，我们的法律不过是在表述经济生活
而已，立法不能具有任意性，尤其是有关市场经济的法律，要根据实际需要来做决定，只有主观决定
和客观需要相一致，直销业才能有好的前景。
　　当前，根据国务院商务部和国务院工商总局的确定，被允许从事直销的产品正式锁定为化妆品
等5个大类，凡经营超出两部委规定直销品种目录的商品的直销行为将被视为违规行为。
根据两部委的公告，允许直销的产品品种为：化妆品（个人护理品、美容美发产品）、保健食品、保
洁用品（个人卫生用品及生活用清洁用品）、保健器材、小型厨具。
商务部外资司称，商务部和国家工商总局将根据直销业发展状况和消费者的需求，适时调整直销产品
的范围。
商务部贸易专家指出，此规定将对直销类企业超范围经营的现象起到遏制作用。
　　第三条本条例所称直销，是指直销企业招募直销员，由直销员在固定营业场所之外直接向最终消
费者（以下简称消费者）推销产品的经销方式。
　　本条例所称直销企业，是指依照本条例规定经批准采取直销方式销售产品的企业。
　　本条例所称直销员，是指在固定营业场所之外将产品直接推销给消费者的人员。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　本书将直销法定位于民法的特别法，故而主要运用民法基本理论诠释直销领域的法律问题。
本书在阐述我国直销立法概况以及直销法基本理论的基础上，将民法解释学理论与《直销管理条例》
有机结合，重点解释、剖析了《直销管理条例》55个条文的精神和内涵，并对直销相关问题进行了专
题探讨，书中最后所附的直销法律法规可以作为研究直销法的重要文献。
　　本书是民法解释学理论在直销法领域的一次尝试，是我国第一本系统解读《直销管理条例》的书
籍，该书内容具有一定的广度和深度，具有理论性兼顾实用性、时代性兼顾前瞻性的特点。
　　本书可作为市场营销、法律、管理专业本、专科学生学习直销法课程的教材，也可以作为对直销
法感兴趣的研究人士以及司法业内人士的参考用书。
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