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内容概要

本书以直销企业的经营管理为研究对象，从企业与直销企业的对比开始，分别对直销企业的经营环境
、直销企业的经营机制与经营要素、直销企业管理原理、直销企业人力资源管理、直销企业薪酬管理
、直销企业运作模式与设计等方面作了系统阐述，并特别针对直销在我国的特殊经历编写了直销的道
德与社会责任一章。
    本书的特点是：以我国的国情和“两法”为基础，大量参阅了国内外关于直销的资料与书籍，特别
是近期和最新的研究成果。
同时对现阶段在我国尚有争议甚至禁止的，如多层次直销等也进行了介绍，目的是使读者能站在更高
的层面上把握直销的全部内涵；既有我国正在实施操作的理论与方法，又有那些尚不被我国接受，但
在国际上有多实施的方法。
我们的目的在于让学生形成一个较为完整的直销知识体系，而非一本直销宣传材料。
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