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内容概要

该书在明确数字电视产业的理论框架和现实背景的基础上，以数字电视产业发展的生命周期阶段为背
景，分析了各个阶段的发展模式。
作者指出，在城市数字电视产业发展的萌芽阶段，需要解决的主要问题是市场培育问题，此时平台运
营商有必要采取低价吸引用户接入的双边接入发展模式。
在产业发展的成长阶段，面临的主要问题是如何确立合适的价格结构，此时平台运营商应依据边际成
本。
交叉网络外部性和需求价格弹性等因素优化平台市场的价格水平和结构。
有线电视产业的发展与有线电视市场的竞争，是一篇需要继续“写”下去的长文。
在政府规制日益放松、“三网融合”日渐明朗的趋势下，电信业与有线电视业相互进入后，我国有线
电视产业的发展将会呈现新的格局与轨迹。
本书的出版，无论在理论层面，还是在推进我国有线电视产业发展的实践层面，都将产生的积极影响
，期待着作者有更多的成果问世。
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薛留忠，男，1964年生，江苏金坛人，东南大学管理科学与工程专业博士，研究员级高级工程师。
现任江苏省广播电视信息网络股份有限公司副总经理、南京广电网络有限责任公司总经理。
长期从事广播电视网络的经营管理，密切关注城市数字电视的发展进程。
承担广电总局“南京有线电视数字化工程”项目建设，参与江苏省科技进步奖课题“基于IP技术架构
的有线数字电视服务平台建设”研究。
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章节摘录

　　1　绪论　　数字技术的发展引领了广播电视产业的变革。
数字化从根本上改变了原有的声音、图像、文字等信息的生产、传播、交换和消费的方式，使信息传
播从单向单一形式向双向多元形式、从资源独占向资源共享、从封闭体系向开放体系、从单向推动向
双向互动方向转变。
消费需求的多样化推进了新兴传媒形态的发展。
网络融合的趋势模糊了传统的产业界限，使得电视业、电话业以及计算机业逐渐融合为一个新兴的数
字多媒体产业，以满足日趋多样的消费者需求。
　　在这一融合与演化的过程中，数字电视产业扮演着重要的角色。
因此，探讨数字电视产业的发展模式及经营者的竞争策略选择不仅是一个现实的实践问题，更是一个
有意义的理论问题。
本章主要阐述研究这一问题的背景与意义，交代本文的研究对象及内容，说明采用的主要研究方法和
写作结构，以及全文可能的创新点。
　　1.1　研究背景与意义　　技术和需求的变化促使广播电视产业发生了根本性变化。
经过多年的发展，广播电视产业进入了数字化时代。
为了在数字化时代抢占先机，世界各国都加快了广播电视的数字化进程。
欧美、日韩等国家和地区已经开始普及数字电视，广播电视已从模拟向数字转换，进人了开拓新业务
、开辟新服务的发展新阶段。
美国和英国分别计划在2009年、2010年关闭模拟电视；日本原计划于2006年实现数字电视全国覆盖
，2011年关闭模拟电视。
　　我国数字电视产业的发展始于2001年启动的有线数字电视技术试验。
国家广播影视“十五”规划明确提出从2003年起全面开办有线数字电视业务，2015年在全国关闭模拟
电视。
国家广电总局也曾确定2004．年为数字化年和产业化年，全面启动了有线电视从模拟向数字的整体转
换工程。
与此同时，国家广电总局在“三步走战略”基础上，提出了搭建“四大平台”的构想，并阐述了推广
数字电视的“五项原则”。
经过几年的发展，我国的数字电视产业已经初具规模。
时至2007年底，全国已有青岛、杭州、深圳、大连、佛山、太原、南京等75个城市启动整体转换工程
，有12个城市通过国家广播电影电视总局（简称广电总局）验收，全国有线数字电视用户数累计达
到2710．2万。
　　⋯⋯
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