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内容概要

第一专题 文化资源与软实力，文化产业发展与经济增长方式转变，大众：文化产业商品的“消费者”
或“生产者”——费斯克与其他理论家的分野，文化品牌与地区竞争力——云南民族文化品牌建设之
路，文化产业发展中的政策问题等等。
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顾江，南京市人，1965年出生，南京大学经济学院教授，博士、博士生导师，文化部南京大学国家文
化产业发展研究中心常务副主任，南京大学文化产业发展研究所所长，南京大学公司与证券研究所执
行所长，江苏省宏观经济学会常务理事、江苏省价格协会常务理事、美国伊利诺大学客座
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无形道隐无名——论文化软实力与中国电影的发展　“文化引导未来”——略论文化竞争理论与实践
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业融资：能力及路径　江苏文化产业集群竞争力研究　第×方休闲：变迁、效应与竞争优势第三专题 
产业制度与竞争力　中国网络游戏的虚拟文化透视与产业延伸　中美文化贸易摩擦加剧的原因与对策
浅析　山东东平县水浒文化资源产业化现状研究　古铜镜的市场价值和鉴别分析　文化遗产产业化的
战略选择与运营模式　文化遗产经济学研究综述　中国电视传媒产业进入壁垒研究　“运河之都”文
化产业定位及其发展战略选择——以山东济宁市市中区为例　多媒体影像的入侵——如何定义“多媒
体戏剧”之理论初探
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章节摘录

　　第二，根据内生经济增长理论，当知识和技术作为生产要素的时候，生产中会出现规模报酬递增
，因此创新对于经济增长具有规模收益递增的发展机制。
文化产品和服务的生产过程即技术创新的过程，在文化产品和服务的生产中，创意的研发固定成本高
，而边际成本低，一个创意一旦被市场所接受，可以持续地带来递增的收益，因此，文化产业生产中
的规模收益递增特性决定了文化产业促进经济增长机制的长期稳定性以及可持续性。
　　第三，文化消费具有共享性或网络正外部性，即对文化产品和服务的需求具有规模经济的特征。
消费者从产品中所获得效用与共同消费同一产品的数量正相关，随着消费者数量的增长，每个消费者
获得的效用也将增长。
与传统产业不同，文化产品和服务的消费存在很强的外溢效应。
文化产品的价值并不是来源于稀缺，而是来源于普及，普及程度越大，其价值也越大。
另外，文化产品生产中的规模经济性决定了厂商在进行定价时需遵循平均成本定价的原理，因此文化
产品的价格主要取决于厂商对文化产品的市场的规模预期，当厂商预期市场规模较大时，商品的价格
会较低。
因此，无论是从消费者获得的效用角度还是从市场规模角度，消费者福利与文化产品的市场规模正相
关。
　　第四，文化产业的生产具有范围经济性，产业内部关联紧密。
文化产业的理念创新具有较高的固定成本，同一创意如果能够通过若干不同的媒介分别承载，其创意
的固定成本将会得到有效的分摊，创意的经济价值也会得到最大限度的发挥。
因此文化企业的生产应当采取同心多元化的发展战略。
如Disney品牌作为动画产业誉满全球的同时，其基于创意的品牌优势对于旅游以及相关的各种纪念品
、书籍、影碟等产业分支逐步扩大，为其带来了巨大的经济利益。
　　第五，文化产品具有正外部性，来源于文化产品的提供具有部分排他性以及非竞争性。
非竞争性表现在，文化产品的生产成本很大程度上取决于创意提供的成本，而与消费者数量关系不大
，生产者在生产中享受规模收益递增。
另外，对文化产品的消费人数的增加不仅不会带来拥挤成本，反而会带来共享收益，其消费具有收益
递增性。
非排他性表现在，文化创意的提出具有正外部性，使得技术追随者的模仿成本小于技术发明者的创新
成本，这种创意外溢有利于追随者发挥后发优势。
　　第六，文化具有产业外部性，文化产业的范围经济决定了产业目标的多元化。
文化消费不仅满足了消费者的效用，同时也是消费者学习知识，进行人力资本投资的过程。
文化产业不仅具有经济功能，同时还具有社会功能或文化功能。
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