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内容概要

《“3+X”普通高校单独招生复习指导丛书》是南京、镇江、常州、无锡、苏州职教教研工作者和一
线教师通力合作的产物，编写人员或为苏南五市职高新教材的编写者，或为单招考试大纲的制订者，
或参加过我省单招考试命题和阅卷工作，在我省甚至全国职教战线上具有较高知名度。
本套丛书出版发行9年来，深受我省职业学校广大师生的欢迎和一致好评，已成为参加单招复习考试
师生的必备指导用书。

2011年版的本套丛书具有鲜明的特色和诸多亮点，主要表现如下：(1)权威性——教研专家与一线教师
通力合作，依纲扣本，精心编著。
(2)导向性——服务单招，及时应变，引导命题最新风向。
(3)实用性——文化课和各专业综合理论均按第一轮复习和第二轮复习模式进行编写(专业综合理论两
轮合订成一本)，第一轮着重复习基本概念，目的是夯实基础，第二轮着重训练解题能力、提升理解能
力和增强应试能力；提供多套单元模拟试卷、专业综合模拟试卷以及专业综合技能考核模拟试卷(含答
案)，采用活页装订的方法附在书后，便于对学生测试时使用。

本套丛书的问世，我们力求实现三个目标。
一是减少教学、复习和考试中的随意性。
针对新考纲的具体目标，本套丛书围绕各学科的考试要求和范围，为单招复习提供了诸多建设性意见
，便于考生减轻复习负担，提高复习的质量。
二是突出了对能力和方法的要求。
作为选拔性考试，在重视考查基础知识的同时，必须注重对能力和方法的考查，因此，我们把编写重
点放在对所学内容内在联系的揭示以及分析问题、解决问题的能力和方法的掌握上，使学生能够自主
获得知识，融会贯通，举一反三。
三是根据教学知识体系，精心编写习题，力求突出重点，化解难点，为广大考生提供高质量的知识运
用和能力训练材料，以减轻复习中的盲目、低效现象。
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