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内容概要

　　《直销经营管理系列教材：直销学概论（第2版）》系统地阐述了直销学的基本原理；科学界定
了直销与相关概念的区别与联系；分析了直销形成的原因与发展的趋势；介绍了直销的销售策略、销
售方式及特色管理；运用经济学的理论解释了直销运行的规律以及它自身建设的法律问题、直销企业
文化建设问题和政府监管的诸多问题。
每章后附有案例及复习思考题，以加强读者对每章知识的理解、应用与把握。
　　本次再版，是在第一版的基础上增加了第11章，并对原书中第1、2、4、5章内容作了部分更新。
　　《直销经营管理系列教材：直销学概论（第2版）》理论联系实际，可作为本、专科直销经营管
理及市场营销专业的教材，也可供直销管理人员及从业人员阅读。
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作者简介

　　刘金章，男，河北省人，中共党员，1962年毕业于天津财经学院金融专业，天津财经大学教授；
现任天狮职业技术学院经济管理系主任、天津财经大学咨询委员会委员、金融学科保险专业研究生导
师，兼任厦门大学金融研究所特邀研究员、马来西亚赛世学院客座教授、美国俄克拉荷马市荣誉市民
、中国市场学会理事、天津老教授学会理事等．在金融、保险、管理等领域先后出版专著、教材、工
具书等30余部，发表学术论文百余篇。
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编辑推荐

　　社会在发展，时代在进步，变化总是在发生。
一部教材要永葆它的适用性、前沿性和先进性，就必须紧跟时代的步伐和行业的发展与变革，不断进
行修订、升华与补充，才会使其内容体系日臻完善，特色鲜明。
　　本次再版是在2011年9月修订的基础上，又增添了“直销发展升级的替代渠道——CDE营销”一章
；对原书中第1、2、4、5章中的内容进行了增补。
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