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内容概要

　　本书从消费文化的角度分析入手，努力建立起“消费文化-消费空间-空间消费-中国城市”的关联
思考逻辑。
并结合社会学、文化工业批判理论等多方面的理论剖析，揭示消费文化影响下作用于城市空间的各种
因素，提出在中国消费文化视野下的城市发展新图景。
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