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编辑推荐

沈中立等编著的《税收服务品牌创新》为南京市国税局与南京市社科院合作开展的“税收服务品牌创
新研究”课题的最终成果。
全书共九章节，内容包括品牌及品牌创新、国内外税收服务品牌建设概述、南京国税服务品牌创新的
因素与历程、南京国税服务品牌的运行模式等。
本书给供相关学者参考阅读。
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