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内容概要

《海派经济学(第18辑)》从宏观营销的视角出发，分别从公平竞争、消费者权益保护、商标利用与保
护、环境保护与社会责任等方面分析中国市场营销法律规制的现状、存在的问题及成因，介绍和评析
美国市场营销法律规制的基本概况，并从立法、执法和守法三个方面提出完善中国市场营销法律规制
的对策建议。
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编辑推荐
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