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前言

　　中国的改革开放政策到2008年，已经实行了整整30周年了。
中国市场的开放是从商品市场开始，逐步过渡到服务市场和金融市场的。
中国的经济已经迅速融入到世界经济之中，大批优秀的中国企业由引进国外资本、技术、生产线，转
变为将商品出口国外、到国外投资设厂、兼并或收购国外的企业。
中国企业走向世界，也是从商品市场开始、到服务市场、再到资本市场的转变。
而且中国经济占世界经济的比重也越来越大，据国际货币基金组织（IMF）2008年4月在《世界经济展
望》中公布的数据显示：2007年中国GDP达到32508亿美元（初步核算数），居世界第四位；而中国经
济增长迅速，有望在2008年居世界第三位。
因此，研究我国企业的国际市场营销活动，成为摆在国际商务工作人员面前的重要课题。
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内容概要

　　本教材具有以下特点：（1）培养目标明确；（2）科学性；（3）新颖性；（4）适用范围广。
　　本教材从培养实用型国际市场营销人才的目标出发，依据《国务院关于大力推进职业教育改革与
发展的决定》、《教育部关于加强高职高专人才培养工作的意见》和《高等职业学校、高等专科学校
和成人高等学校教学管理要点》的精神，并结合劳动力和社会保障部2006年《营销师国家职业标准》
、商务部2005年《全国国际商务专业人员职业标准》及其他涉及国际市场营销知识的职业资格考试的
要求，在总结从事国际市场营销教育、教学和科研经验的基础之上，在充分吸收和借鉴国内外对国际
市场营销应用型人才培养的成果上，结合国内外国际市场营销的发展，进行了本教材的编写。
本教材不仅可以作为高职高专国际经济与贸易、国际金融、国际商务、物流管理、货运代理、市场营
销等专业的教材，也可作为其他财经类专业的教材，还可作为应用型本科教材，同时也是广大对市场
营销感兴趣的自学者、爱好者不可多得的一本国际市场营销教科书。
　　《高职高专国际商务系列教材：国际市场营销》内容包括国际市场营销概述；国际市场营销环境
；国际市场营销调研；国际市场竞争战略等。
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章节摘录

　　第二章 国际市场营销环境　　第一节 国际市场营销的宏观环境　　一、国际市场的经济环境　
　（一）经济发展阶段　　一个国家经济发展处在不同的阶段，人们的收入水平就会有所不同，消费
者对产品需求的数量和结构也会产生差别，从而对国际市场营销活动产生影响。
例如，经济发展水平高的国家，其分销渠道大多侧重于大规模的自动零售业，如大型超市、商业购物
中心等；而经济发展水平较低的国家，则更侧重于家庭式或小规模经营的零售业。
所以，对处在不同经济发展阶段的国家，应采取不同的市场营销策略。
对社会经济发展阶段的划分，被人们广泛采用的是美国经济学家沃特·罗斯托（WaltRostow）的“经
济成长阶段论”理论，罗斯托把人类的社会经济增长划分为6个阶段。
　　1．传统社会阶段　　处于这一阶段的国家，由于科学技术未被开发和应用，生产力水平低下，
居民生活贫困，国家的支柱产业是农业，绝大部分人口从事农业生产，文盲率高，劳动者素质差。
因此，这是一个非常有限的国际营销市场。
　　2．起飞准备阶段　　这一阶段是向经济起飞的过渡时期。
在此阶段，现代技术开始被应用，各种交通、通讯、电力等基础设施逐步建立，教育、医疗卫生和其
他公共事业开始发展，但规模还较小，不能全面实施推广。
这一时期社会财富和收入分配不均，贫富差距大，中间阶层数量少。
因此，进口商品的种类和档次差别很大。
　　3．起飞阶段　　处于这一阶段的国家经济增长稳定，各种社会设施及人力资源的运用已经能够
维持经济增长的需要，农业及其他产业逐步现代化，规模扩大。
这些国家工业的发展已具备一定的规模，工业占国民生产总值的比重逐渐增大，需要进口大量先进的
机器设备，以完善自己的工业体系，所以，对工业制成品的进口将逐步减少。
　　4．趋向成熟阶段　　处于该阶段的国家，不仅能够保持经济的持续增长，而且可以把当时的科
学技术应用于大部分的经济活动中，工农业基本实现现代化，国际贸易呈现大幅增长，国家和企业更
多地参与到国际经济活动中来，进出口产品数量都很大，是进行国际市场营销较理想的阶段。
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