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内容概要

马永生编著的《品牌经营研究》对品牌经营的研究，丰富了我国营销理论在品牌经营方面研究的方法
、手段和成果，营销学的生命就在于不断地认清新技术、新形势对营销产生的挑战，不断地发展营销
理论与思想，以及不断地丰富营销学自身。
本书的研究成果有助于我国企业在生产经营过程中自觉地运用品牌经营的思维模式、方法和成果，从
而打破工业经济时代以有形产品为中心的经营管理思想的禁锢，提高对企业经营管理规律、趋势的认
识水平，同时形成重视品牌及品牌经营的正确导向。
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