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内容概要

由石井淳藏和栗木契等编著的《商业三国志》分为两部分，共6个案例，每个案例解析一个产业：高
品位啤酒（三得利VS麒麟VS三宝乐朝日），汉堡包（麦当劳VS摩斯汉堡VS依特利），笔记本电脑（
松下VS索尼VS联想）。
健康绿茶（花王VS三得利VS伊藤园），婴儿纸尿片（尤妮佳VS花王V宝洁），家用游戏机（任天
堂VS索尼VS微软）。
《商业三国志》以翔实的案例加重点分析点评的方式成书。
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