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内容概要

　　市场营销学是一门以经济学和现代管理学为基础的年轻学科。
它所涉及的理论、方法、原理都关系到企业经营的成败。
在激烈的市场竞争中，面临各种风险挑战的企业急需拥有营销管理技能的专门人才。
这本《市场营销学》是编者魏文静、曾瑾在多年教学研究与市场调研的基础上，将理论教学与实践教
学有机结合起来编写而成的。
一方面可满足人才培养需要，具有较强的针对性；另一方面可满足人才市场需要，具有较强的实用性
。
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