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内容概要

　　《高等院校精品课系列教材：消费心理学教程（第4版）》力图运用马克思主义辩证唯物论与普
通心理学的一般理论，在市场营销活动的范围内系统研究消费者心理活动现象及其规律，着重介绍结
合消费者心理特点的经营方式与营销技巧。
　　《高等院校精品课系列教材：消费心理学教程（第4版）》将普通心理学和社会心理学应用于市
场营销活动领域，详尽阐述了消费者购买行为的心理过程和心理状态、消费者个体心理特征对购买行
为的影响和制约作用、影响消费者心理活动的外界因素、市场营销策略与消费者心理的关系，以及广
告、公关、谈判、商品品牌、色彩、包装与消费者心理的关系等。
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编辑推荐

《消费心理学教程》(第四版)力图运用马克思主义辩证唯物论与普通心理学的一般理论，在市场营销
活动的范围内系统研究消费者心理活动现象及其规律，着重介绍结合消费者心理特点的经营方式与营
销技巧。
    本书将普通心理学和社会心理学应用于市场营销活动领域，详尽阐述了消费者购买行为的心理过程
和心理状态、消费者个体心理特征对购买行为的影响和制约作用、影响消费者心理活动的外界因素、
市场营销策略与消费者心理的关系，以及广告、公关、谈判、商品品牌、色彩、包装与消费者心理的
关系等。
本书由徐萍主编。
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