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章节摘录

版权页：   2.商标的分类 商标可以从不同角度进行分类： （1）从商标的法律效力上说，商标有注册商
标和未注册商标之分。
我国《商标法》规定，经商标局核准注册的商标为注册商标，商标注册人享有商标专用权，受法律保
护。
未注册商标是指没有经商标局核准注册的商标，它在相当范围内可以使用，但它的使用人不享有商标
权。
我国《商标法》没有要求所有使用的商标必须注册，除了法律和行政法规规定必须使用注册商标的商
品，必须申请商标注册，未经核准注册的，不得在市场销售外，其他商品上使用的商标是否注册由使
用人自己决定。
 （2）从商标的构成上说，商标可以分为文字商标、图形商标组合商标。
文字商标是由文字构成的商标，构成商标的文字可以是汉字（单字和词组），也可以是数字、字母。
图形商标是由图形组成的商标，构成商标的图形可以是写实的，也可有是写意的；可以是平面的颜色
组合，也可以是立体的三维标志。
组合商标，是由文字、图形组合而成的商标。
我国《商标法》规定，任何能够将自然人、法人或其他组织的商品与他人的商品区别开的可视性标志
，包括文字、图形、字母、数字、三维标志和颜色组合，以及上述要素的组合，均可以作为商标申请
注册。
 （3）从商标的使用对象上说，商标有商品商标和服务商标之分。
使用在有形商品上的是商品商标，使用在无形商品（服务）上的是服务商标。
 （4）从商标的使用目的上说，商标中有两种特殊的成员：集体商标和证明商标。
集体商标，是以团体、协会或其他组织名义注册，供组织成员在商事活动中使用，以表明使用者的成
员资格的标志。
证明商标，是由对某种商品和服务具有监督能力的组织所控制，而供组织之外的人使用，以证明该商
品或服务原产地、原料、制造方法、质量或其他特定品质的标志。
 我国《商标法》规定，注册商标包括商品商标、服务商标、集体商标和证明商标。
 （二）商标权的概念 商标权，在我国《商标法》中称“商标专用权”，是注册商标人（自然人、法
人或其他组织）对其注册商标享有的专有使用、他人未经许可不得使用的法定权利。
商标权是一系列权利的统称，具体包括以下权利： 1.独占使用权 独占使用权。
是注册商标由注册人专用的权利。
它是商标权的核心，许可使用权和转让权是从独占权中派生出来的。
商标的使用，包括将商标使用在商品、商品包装或容器以及商品的交易文书上，或将商标用于广告宣
传、展览以及其他商业活动上。
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编辑推荐

《高等院校继续教育系列教材:新编经济法概论(第3版)》从高等院校成人教育经济类、管理类专业公
共课的教学需要出发，同时兼顾国家相关专业资格考试的要求，不囿于严格的法学判断。
使用者可以根据自己的教学目的和要求，选择讲授内容。
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