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内容概要

本书主要依据生产经营第一线的营销职业岗位群体对营销知识和技能的需求，本着以培养学生的全面
素质为基础，以能力为本位，以就业为导向的指导思想，从学生的实际出发，力求体现高等职业教育
的特点。
    本书共十一章，从营销概念、营销环境、市场分析、营销调研与预测、企业战略规划与市场竞争战
略、市场细分、市场定位、营销组合策略、营销计划、组织和控制等方面较系统地阐述了市场营销的
基本知识和基本策略。
在注重讲述理论的同时加强了对实践能力的培养，每章都配有大量的案例和实践操作环节。
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