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内容概要

　　《广告策划原理与实务》共分十一章，内容主要分为三大部分：①概述部分。
主要从广告、广告策划的内涵、地位、程序、框架、内容以及企业广告的社会责任等方面，对广告与
广告策划的一些基本问题进行芥绍。
②广告策划实务部分。
基于广告策划流程，对广告调研、广告目标与广告定位、广告媒介、广告创意、广告文案创作。
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