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内容概要

　　《体育市场营销理论与实务》是根据教育部对全国高等职业技术院校的教学改革精神，专门为体
育高等职业技术学院体育经营管理专业编写的。
《体育市场营销理论与实务》以讲清理论基础，重在理解和实际操作的思路编著了这《体育市场营销
理论与实务》，目的是将理论和实务两个部分结合在一起进行编写，每章有知识点、技能点和案例导
读，以帮助学生更好地阅读理并；还专门为学生设计了市场调查问卷，让学生能够直接用于实践调查
；同时，书中有很多实践中的案例，帮助学生体验实践活动的策划、总结、评估，以及学习掌握营销
计划的制定和调查问卷的设计等。
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