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内容概要

　　《论我国商业健身俱乐部品牌建设》主要内容包括商业健身俱乐部在我国发展迅猛，至今已经遍
布大江南北，众多商业健身俱乐部品牌如雨后春笋般破土而出。
随着大批国外著名商业健身俱乐部品牌的入侵，在我国境内形成了国外和本土品牌激烈竞争的局面。
在这场品牌战争中，我国本土品牌若想在竞争中获得优势，立于不败之地，加强品牌建设无疑具有重
要意义。
但是，我国目前对商业健身俱乐部品牌建设的相关研究很少，关于商业健身俱乐部品牌建设的理论和
实证案例几乎属于空白，导致我国商业健身俱乐部品牌建设实践严重缺乏理论指导和案例参考，在一
定程度上阻碍和放缓了我国商业健身俱乐部品牌发展壮大的步伐。
在此背景下，按照“为什么研究我国商业健身俱乐部品牌建设？
什么是我国商业健身俱乐部品牌建设‘｝如何进行我国商业健身俱乐部建设？
”的逻辑思维线索，运用文献资料、专家访谈法、问卷调查法、数理统计法、观察法等研究方法，采
用理论和实践、整体评价和个案分析相结合的途径，对我国商业健身俱乐部品牌建设进行了较全面深
入的研究。
　　阐明商业健身俱乐部品牌建设是指商业健身俱乐部为了追求品牌建设的价值，以商业健身俱乐部
主动实施品牌建设工程为起点，在特定的宏观和微观环境条件下，商业健身俱乐部采取一系列的措施
，从而在商业健身俱乐部会员（消费者）头脑中形成品牌鲜明形象，创建和发展品牌，累积品牌资产
，提高品牌知名度、美誉度和忠诚度，通过商业健身俱乐部会员的筛选，最终使得商业健身俱乐部品
牌成长为区域、国家和国际强势品牌的过程。
　　在充分阐述和认识我国商业健身俱乐部品牌建设本质的基础上，分析得出我国商业健身俱乐部品
牌建设的经济、法律、社会文化和市场环境已经具备，但是我国商业健身俱乐部品牌效应却差强人意
，如我国商业健身俱乐部品牌在市场占有率、国际化程度等方面与国外著名健身品牌存在明显差距，
并且品牌忠诚度较低，态度忠诚会员比例较小，尚未走向国际健身市场等。
基于此，本文设计了商业健身俱乐部品牌建设的三层管理组织体系，阐述了商业健身俱乐部品牌如何
定位、品牌识别系统和产品如何设计，对在信息渠道堵塞下能够保证品牌传播效果的整合营销传播作
了整体论述，以及如何进行商业健身俱乐部品牌延伸、品牌保护和品牌建设诊断进行了较全面的讨论
和归纳。
文章最后，对我国商业健身俱乐部品牌建设作了前景展望。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<论我国商业健身俱乐部品牌建设>>

作者简介

薄雪松，男，1974年12月生人，河北保定人，硕士生导师。
1995年毕业于河北师范大学体育系，获学士学位；1998年获得河北师范大学体育教育教学理论与方法
专业硕士学位，于同年留校任教。
2004年攻读北京体育大学体育人文社会学专业博士，研究方向为体育管理。
2008年毕业获得博士学位，主要研究领域为体育产业经营与管理、体育教学理论与方法。
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近年来，公开发表“我国商业健身俱乐部品牌发展现状研究”“我国商业健身俱乐部管理趋势的研究
”等论文20多篇；参编《体育营销案例分析》《中小学体育器材标准》《体育与健康》等教材著作5部
；承担省部级科研课题多项。
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编辑推荐

《论我国商业健身俱乐部品牌建设》的研究理论阐述较充分，初步形成了对商业健身俱乐部品牌建设
的理论框架，在本研究领域取得了一定的突破，对丰富我国全民健身理论、体育产业理论以及商业健
身俱乐部研究理论有一定作用。
同时论文中的理论探讨与实证分析的有机结合，对我国商业健身俱乐部进行品牌建设具有较高的实践
指导价值。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<论我国商业健身俱乐部品牌建设>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


